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█ 报告简介
发酵食品是人类巧妙地利用有益微生物加工制造的一类食品，具有独特的风味，丰富了我们的饮食生活，如酸奶、干酪、酒酿、泡菜、酱油、食醋、豆豉、乳腐、黄酒、啤酒、葡萄酒，甚至还可包括臭豆腐和臭冬瓜，这些都是颇具魅主要有谷物发酵食品、豆类发酵食品和乳类发酵食品。

我国发酵食品产业近年来取得了较快速的增长，主要受益于我国经济的快速发展以及人民生活水平的提升对发酵食品的需求的不断增长。截止2016年底，我国发酵食品产业实现产值突破3万亿元，市场规模稳步增长，不断涌现出新的产品种类，产业受益于消费升级趋势以及原材料价格成本的上升，行业主要产品价格出现一定程度的上涨。

近年来，中国发酵食品产业稳步增长，主要生物发酵食品产量从2011年的5652万吨增长到2016年的6183万吨，年总产值突破3万亿元，发酵食品产量居世界第一。在生物发酵产业“十三五”规划中，中国生物发酵产业发展将坚持市场导向原则、创新驱动原则、绿色发展原则和标准保障原则，中国生物发酵产业协会将发挥行业组织联系政府和企业的桥梁与纽带作用，推进产业技术改造和工艺设备更新，加快新技术的推广，并推动行业进一步调整产业结构、强化并完善产业链条，发展具有核心竞争力的大宗和新型生物发酵食品。
同时，中国发酵食品产业也存在着一些突出的问题和制约的因素，产能过剩、资源紧张、成本上升、竞争激烈、环境冲突，国际市场反倾销频繁等问题，对生物发酵产业的发展构成了巨大的挑战。尽管我国发酵食品产业发展遇到一定的困难，但是，随着产业集中度的上升，以及市场自发调节，消费者需求的稳步增长，国际贸易关系的不断改善，我国发酵食品产业的未来将保持稳步增长趋势。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国生物发酵产业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个发酵食品行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据发酵食品行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国发酵食品行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了中国发酵食品行业在“十三五”期间将面临的机遇与挑战，对发酵食品行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是发酵食品企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值。
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