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█ 报告简介
电容器通常简称其容纳电荷的本领为电容，电容器是一种容纳电荷的器件，也是电子设备中大量使用的电子元件之一，广泛应用于电路中的隔直通交，耦合，旁路，滤波，调谐回路，能量转换，控制等方面。任何两个彼此绝缘且相隔很近的导体（包括导线）间都构成一个电容器。随着电子信息技术的日新月异，数码电子产品的更新换代速度越来越快，以平板电视（LCD和PDP）、笔记本电脑、数码相机等产品为主的消费类电子产品产销量持续增长，带动了电容器产业增长。
中国作为全球主要的消费性电子产品生产基地，已成为全球陶瓷电容器生产大国和消费大国，产销量位居全球前列。从MLCC产品的市场需求来看，其主要应用在航天、航空、船舰、兵器、电子对抗等军工类产品，系统通讯设备、工业控制设备、医疗电子设备、汽车电子、精密仪表仪器、石油勘探设备、轨道交通等工业类产品及笔记本电脑、数码相机、手机、录音录像设备等消费类产品。随着电子信息产业的发展以及家电的普及，中国的电容器行业得到了空前发展，从数量上、质量上、服务上、满足了电子整机及家用电器发展的需要，并带动了相关的材料行业、设备行业、仪表行业的发展，现已成为全球电容器生产大国。

我国的电容器产品仍以中低档为主，许多产品仍然严重依赖进口。我国的电容器产业既是世界生产大国，也是出口大国，但产品仍以中低档为主，当前面临的主要问题是：我国本土生产的为电容器制造业配套的电子材料、零配件、仪器设备等上游产品与世界先进水平相比仍有差距，许多产品仍然严重依赖进口。国内电容器技术水平与世界先进水平相比仍有较大差距，使得我国许多运用新材料的电容器和重要应用领域的关键性电容器依然无法量产。

电容器作为主要的电子元件之一，其产量约占整个电子元件的40%。近年来，随着下游市场的发展，电容器需求呈现出整体上升态势，2016年中国电容器市场规模达到了828.1亿元，预计2019年全球将达到222亿美元，其中中国为1,101.6亿元。而陶瓷电容器作为电容器中使用最广、用量最大的类别，随着技术不断进步、性能不断提高，其下游应用领域也正不断扩大，市场规模占比上升至50%左右。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国电子元件行业协会、中国电器工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个电容器行业的市场走向和发展趋势。
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