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█ 报告简介
近年来国内城市化进程加快，房地产市场温度不减，使得家装行业也随之火热。在“互联网+”背景下，装修变得更简单、高效、标准、透明，用户体验有了极大的提升。互联网家装市场备受资本青睐，迎来爆发式增长。随着80、90后一代的成长，传统家装形式难以完全满足其需求，这为互联网家装市场带来了发展机会。

2015年是互联网家装元年，众多“互联网家装”企业借着互联网+的东风而生。据不完全统计，目前国内的互联网家装平台多达200家。目前众多企业涌入互联网家装行业，说明这个领域确确实是个值得关注的领域，大家都感觉到用户存在痛点；另一方面，相关企业得到资金支持，也验证了这是个合理的创业领域。但行业未来两年一定是大浪淘沙，优胜劣汰。

目前国内家装行业现在还是被互联网改造最少的行业，整体家装市场规模高达数万亿元，但现在互联网渗透率尚不到3%，而其他许多传统行业互联网渗透率都已达到10%左右。同时值得关注的是，互联网家装行业更注重服务体验，需要线上互联网工具和线下服务配合，它的运营模式一定是O2O，而不是一个简单的网站就能替代。做好互联网家装尤其需要注意一个方面，一是整合，二是管控，三是服务。 

在经历转型和探索后，互联网家装市场规模自2013年起开始加速增长，2014年市场规模首次突破千亿元人民币，较上一年增长32.7%。到2016年市场规模达到2128亿元，预计2017年将达到2959亿元，并将持续保持较高的增速。

互联网+将对传统的家装模式产生颠覆性的改变，用户通过线上中介平台寻找家装团队，较之前线下寻找的方式效率大大提高。在家装一站式服务的趋势下，人们的生活会变得更简单、便捷、放心。互联网家装作为一片新蓝海，吸引着资本、创业者以及跨界者的关注，互联网家装市场也将向多元化发展。

公司积累了多年的技术经验，对互联网家装应用进行了多年的战略研究，随着当下应用环境的不断成熟，市场需求逐渐显现，公司适时推出互联网家装项目，实现公司战略延伸第一步。互联网家装项目的建设，可以有效整合公司资源，可以产生多重效应。随着互联网家装项目的步步推进，将为公司未来互联网家装领域的布局奠定坚实基础。

本商业计划书主要是从分析公司的基本情况、公司的主导产品及服务、互联网家装行业的市场状况、公司的战略、组织及运营、营销策略、以及财务预测、风险等几个方面对互联网家装的创业进行指导。利用市场运作手段，建立较强的企业管理团队，形成一套切实可行的实施方案。经济分析结果表明，本项目财务指标良好，盈利能力、抗风险能力较强，经济效益显著。因此，本互联网家装项目是可行的，值得投资。
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