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█ 报告简介
学前教育（Preschool Education）是由家长及幼师利用各种方法、实物，有系统、有计划而且科学地对他们的大脑进行各种刺激，使大脑各部位的功能逐渐完善而进行的教育。儿童是人生智力发展的基础阶段，又是发展最快的时期，适当、正确的学前教育对幼儿智力及其日后的发展有很大的作用。超常儿童的形成、发展，无一不与适当、正确的学前教育有关，尤其是智力方面的学前教育。特别是学前教育尚未纳入国家义务教育范围，全国建设速度飞速发展，但是学前教育资源却未能跟上，学前教育供需矛盾造成了学前教育行业的火爆。

截至2016年全国幼儿园总数为22.37万所。其中，公办幼儿园7.73万所，占比34.56%，民办幼儿园14.64万所，占比65.43%。从增量来看，2016年新增了1.38万所幼儿园，其中公办幼儿园新增6706所，民办幼儿园新增7094所。在幼儿园数量急剧增长的同时，我国大部分幼教机构存在规模小、经营管理落后等问题，幼儿园行业的整合与品牌化发展将是大势所趋，这也促使民办幼儿园加盟模式快速崛起。
近几年幼儿园规模虽持续扩张，但仍不能满足全国幼儿教育的需求，幼儿园的数量和质量仍需提高，未来幼儿园教育市场发展空间巨大。另外，《国家中长期教育改革和发展规划纲要（2010-2020年）》提出，到2020年我国幼儿园在园人数要到达4000万人，幼儿园入园率将达到70%。随着全面二孩政策的落地，符合“二孩”条件的育龄夫妇约有9000万对，未来生育意愿将逐步释放。婴幼儿人口数量的快速增长将给国内学前教育行业发展带来新机遇。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国教育协会、中国建设教育协会、中国教育学会、国际儿童教育协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个学前教育行业的市场走向和发展趋势。
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