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█ 报告简介
茶饮料是指用水浸泡茶叶，经抽提、过滤、澄清等工艺制成的茶汤或在茶汤中加入水、糖液、酸味剂、食用香精、果汁或植（谷）物抽提液等调制加工而成的制品。茶饮料是指以茶叶的萃取液、茶粉、浓缩液为主要原料加工而成的饮料，具有茶叶的独特风味，含有天然茶多酚、咖啡碱等茶叶有效成分，兼有营养、保健功效，是清凉解渴的多功能饮料。

茶饮料作为饮料的一个细分产品，近几年从碳酸饮料、纯净水等产品接过了饮料产业增长大棒，一跃成为增长最快的饮料细分市场。2016年，我国饮料行业全年累计总产量 18345.2万吨，饮料类商品零售额2175.0亿元，同比增长10.5%；其中茶饮料实现主营业务收入1198.66亿元，饮料行业比重18.64%；实现利润总额90.98亿元，，占饮料行业比重16.25%。随着消费群体、消费理念以及消费习惯的转变，主流消费群体从碳酸饮料过渡到茶饮料，茶饮料、功能饮料和健康饮用水所占份额在不断提高，碳酸饮料市场进一步被蚕食。消费者对于健康诉求的提升，以凉茶代表的新品类迅速增长，在市场份额中挤入主流。

随着绿色消费的进一步发展，有机茶的市场潜力大有可挖，茶饮料应当继续追求天然、健康、口味和营养并重的发展。消费者健康意识的逐步增强，对于饮料的选择不会仅仅停留在解渴的基本要求上。茶饮料市场也将进入一个新的发展阶段，发展潜力看好。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国饮料工业协会、国饮料标准化技术委员会、中国轻工业联合会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个茶饮料行业的市场走向和发展趋势。
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