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█ 报告简介
渣酿白兰地(意大利为Grappa，法国为Marc)，是以葡萄为原料的酒。以Grappa为例，酒精度（体积浓度）介于40%到60%之间，据信源自于意大利北部。其制造是采用果渣蒸馏，亦即制酒过程中压出的葡萄渣（主要是葡萄皮，也包括了一些果梗与籽）。原先出现这样的酒款是要避免浪费，在酒季即将结束前将残余物充分利用。然而很快的这样的酒类就成了一项特色商品，大量制造并销向全球。

渣酿白兰地的风味类似葡萄酒，皆与所用的葡萄品种及品质有关。不过，许多酿酒厂会将水果糖浆加入其中，使混合后的味道变甜、变柔软，如此更容易销售到美国市场。有时候(以意大利为多)会将渣酿白兰地加入浓缩咖啡(espresso)中，称作"Caffè corretto"；也可加入其他酒类，例如桑布卡香甜酒(sambuca)而称为Caffè sambuca。另外的变种是"Amazza Caffè"；字面上的意思是coffee killer。浓缩咖啡先饮，然后接着喝下一些几盎司用适当玻璃杯盛的渣酿白兰地。渣酿白兰地几家知名的酒商为Sibona，Nardini及Jacopo Poli。虽然是这几家的渣酿白兰地大量生产及外销，其实另有数以千计的区域性品牌的渣酿白兰地，各有各的风情。
渣酿白兰地的口感只能用“独特”二字来形容，虽然“独特”的口感对于任何葡萄酒来说都看似平常，但对于渣酿白兰地而言再恰如其分不过了。要知道原来葡萄渣在堆积及发酵期间，不断地在氧化。甚至可以说成是“过分”氧化，因此呈现出那种接近腐败的味道来，这种独特的味道其实与中国的白酒十分相似。爱饮白酒的人士自然会很容易地爱上渣酿白兰地，而大多数欧美国家的人饮用烈酒时都会加入些橙汁或糖浆水之类的来柔和高度的酒精，但对于他们而言直接饮用确实有些强人所难。从香气上来说，渣酿白兰地与中国白酒一样，酒精度越高，其香味越浓郁，甚至有少量的酒故意将酒精度提高到60度，当然这些只受到极资深饮家的欢迎。
渣酿白兰地实现了葡萄渣的变废为宝，渣酿白兰口味独特，与中国白酒类似，在中国具有一定的消费市场，在饮酒需求多元化的今天，渣酿白兰地逐渐获得消费群体，在国内酿酒企业的共同努力下，我国的渣酿白兰地前景值得看好。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国酿酒工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个渣酿白兰地行业的市场走向和发展趋势。
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