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█ 报告简介
手机连锁卖场作为手机销售渠道的重要形式，对中国手机产业的壮大提供了基础。尽管在面临电子商务平台的竞争压力，但是以OPPO、VIVO为代表的手机品牌，致力于手机连锁渠道的销售而获得了巨大的成功，证明了手机连锁卖场的巨大优势和竞争。

目前中国是全球最大手机生产和拥有国，手机拥有量超过13亿，手机用户普及率达95.5部/百人；其中智能手机拥有量超过7.8亿；全球手机品牌销量前五位中我国占据三席。尽管智能手机快速增长时期已经过去，但是手机产业技术更新十分迅速，庞大的拥有基数带来了大量的换机需求，手机产业仍将保持长期稳定增长的局面；另一方面。随着国人消费观念的改变，以服务和品质为追求代替了传统的价格标准，手机均价不断上扬，这也给包括手机连锁卖场在内的手机销售方更高的利润。相信手机连锁卖场行业未来仍将稳定增长。

目前中国及全球智能手机市场整体增长趋缓，智能手机市场从谁都能分享红利的高速增长期，进入结构性增长、各方力量此消彼长的总量稳定期，行业竞争加剧，厂商不断洗牌，而消费者也趋于理性和成熟，对产品和服务的关注逐步超过对单纯价格的关注。部分线下渠道布局已经较强的手机厂商，也包括部分手机专业连锁渠道商，正在尝试将部分直营门店、旗舰店打造为集销售(Sale)、增值服务和售后服务(Service)、信息反馈(Survey)于一体的手机4S店。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国通信企业协会、中国通信工业协会、中国电子信息行业联合会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个手机连锁卖场行业的市场走向和发展趋势。
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