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█ 报告简介
童车是儿童玩具之中的一大门类，其中包括儿童自行车、儿童推车、婴儿学步车、儿童三轮车，儿童电动车五大类。儿童自行车适用儿童的年龄范围是4～8岁，选购时结合儿童的年龄和身材高矮，选择合适的尺寸，即鞍座高度在435～635mm范围内的自行车，选购车辆时要注意手闸的闸把尺寸。

随着中国经济的快速发展，人们的消费水平逐年提高。目前，婴童类产品及服务是国内线上线下增长最为迅速的品类之一，童车是婴童产品中最为典型和普遍的产品。随着“二孩政策”的放开，童车已成为国内婴童消费市场的热点。近年来城镇化的扩张，以及农村经济和居住条件的大幅改善，童车已经由婴童“奢始品”演变成为儿童成长过程中的必需品，未来三至五年该产业将会成为中国最耀眼的产业。

童车产业是当前最具投资前景的朝阳产业，其技术的成熟性和较高的盈利性吸引了无数的投资人士。中国童车市场的发展蒸蒸日上，不断有新兴企业进入这个行业，这使得童车行业的竞争异常激烈。2016年我国婴童用品（仅推车、儿童安全座椅和奶瓶）市场规模达193亿元，玩具近600亿元，各品类年均增速保持10%左右。其中中国童车市场发展较为迅速，2016年市场规模达342.78亿元，年增长率约7%左右。

虽然童车在中国市场只有30多年的历史，我国已成为世界上最大的童车制造国，从起步之初以台资、港资企业为主到现在的本土企业，历经数十载发展业已孕育出好孩子、宝宝好、乐美达、小天使、圣得贝、阳光儿童、咕比、恒泰、星辉、快乐年华、双喜、佳佳、孩子王、贝斯特、好来喜等一众知名童车品牌。我国近10多年的发展诞生了一大批童车企业，仅制造企业就有上千家之多，主要集中在珠三角、长三角、以及山东河北等几个地区，具有雄厚实力的大型童车企业不在少数。

随着儿童车需求的不断增大，儿童车的特殊性对童车企业提出了更高的要求。随着互联网数字技术快速发展，依托互联网、云计算、大数据等新技术，传统的童车产品也有了新生态。如把科大讯飞成熟的人工智能语音技术融入传统童车市场，使得童车产品不单单是童车，更是搭载了人工智能技术的智能产品，未来这类产品将会给童车市场带来新的增长点。注重鲜明的个性、苛求每一个细节，做到生产和消费环节低碳环保，严格把守产品质量关、建设有品牌内涵的国际品牌是国内高端婴童品牌发展的大势所趋。在世界经济继续向好和行业产品不断创新的形势下，未来世界童车会有良好的市场空间。

本报告利用三胜产业研究中心长期对童车行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国玩具协会、中国玩具和婴童用品协会、中国海关总署、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个童车行业的市场走向和发展趋势。
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