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█ 报告简介
汽车流通是汽车产业的重要一环，汽车产业作为一种关联性极强的行业，汽车产业的发展联系着钢铁、塑料、化工、交通，石油、电子等等行业。所以我国正致力于建设汽车产业大国，希望汽车产业发展为我国又一经济支柱性产业。目前我国汽车流通产业发展乏力，严重制约了汽车产业的发展，政府出台多项措施鼓励支持汽车流通行业发展壮大，发展潜力值得期待。

随着经济社会的发展进步，我国汽车行业原有的追求体量规模、自主创新薄弱的产业发展模式已经不再适合当下行业生产发展的需要，因此必须针对汽车行业发展结构不合理的现象，推陈出新，多方面促进汽车行业转型升级，保持行业长期稳定发展。
虽然我国汽车产业正面临着经济已经平缓低速增长，外资品牌价格下探，竞争日益严峻的局面，但随着国家新一轮的全面深化改革工作的推进，产业转型升级的诉求更加显著，国家对汽车产业的政策、投资，以及体制和机制创新都将向汽车产业倾斜，也为产业发展创造了更多机遇。因此，睿信致成认为我国汽车产业的发展应以市场为导向，以价值创造为核心，由产品竞争向品牌竞争转变，从而带动全产业链的良性运转，实现汽车产业产的转型升级。

2016年，我国汽车产销分别完成2811.9万辆和2802.8万辆，同比增长14.5%、13.7%，高于2015年同期11.2和9.0个百分点，产销量再创历史新高，已连续8年位居世界首位。尽管发展迅速，但是我国汽车千人保有量与发达国家仍存较大差距，汽车市场发展潜力依旧巨大，预计汽车市场仍将保持平稳增长。同时，汽车工业总产值占GDP比重较高，在目前经济下行压力较大的情况下，汽车有望再次扛起“稳增长”大旗；另一方面，我国二手汽车才刚刚起步，市场规模快速增长，也为汽车流通行业开拓了新的增长领域。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国汽车工业协会、中国汽车流通协会、中国物流与采购联合会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个汽车流通行业的市场走向和发展趋势。
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