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█ 报告简介
电瓶也叫蓄电池，蓄电池是电池的一种，它的工作原理就是把化学能转化为电能。通常，人们所说的电瓶是指铅酸蓄电池。即一种主要由铅及其氧化物制成，电解液是硫酸溶液的蓄电池。电瓶,“二次电池”。放电后经充电可继续使用的电池。有铅蓄电池、镍铁蓄电池和镍镉蓄电池等。铅蓄电池的正极是二氧化铅，负极是铅，以稀硫酸溶液作为电解质。放电（使用）时，正、负极与硫酸反应生成硫酸铅，硫酸溶液浓度降到一定程度时，必须充电。用外电源充电时，可使电极和溶液恢复原状，经充电后便可继续使用。

蓄电池是目前世界上广泛使用的一种化学“电源”，具有电压平稳、安全可靠、价格低廉、适用范围广、原材料丰富和回收再生利用率高等优点，是世界上各类电池中产量最大、用途最广的一种电池。科技的发展、人类生活质量的提高，石油资源面临危机、地球生态环境日益恶化，形成了新型二次电池及相关材料领域的科技和产业快速发展的双重社会背景。市场的迫切需求，使新型二次电池应运而生。其中，高能镍镉电池、镍金属氢化物电池、镍锌电池、免维护铅酸电池、铅布电池、锂离子电池、锂聚合物电池等新型二次电池备受青睐，在中国得到广泛应用，形成产业并迅猛发展。

2016年12月，为进一步规范铅酸蓄电池行业管理，加快行业结构调整和转型升级，工业和信息化部公布了《铅蓄电池行业规范条件（2016年本）》和《铅蓄电池行业规范公告管理暂行办法（2016年本）》，极大促进了铅酸蓄电池行业的良性发展。铅蓄电池作为化学电源中市场份额最大、使用范围最广、成本低廉的电池产品，在今后较长时期内尚不能被其他电池产品所取代。可以预见，铅蓄电池行业在国民经济中仍将发挥不可或缺的重要作用。2016年我国锂离子电池产品销售收入超过985亿元，同比2016年增长了37.7%。2016年11月12日，工信部发布《产业关键共性技术发展指南》提出确定优先发展五大类205项产业关键共性技术，其中，锂离子关键技术赫然在列。不管从政策还是当前行业高速发展态势中都可以看出，我国锂离子蓄电池未来发展空间巨大。

近年来，美国江森自控公司、索尼、三洋、日立等知名企业纷纷在中国建立了自己的蓄电池生产基地，还将市场从大城市逐步拓展到中小城市，甚至NEC、博世主要以生产软件与电器为主的企业也开始将业务的触角延伸到生产蓄电池领域中。跨国公司的涌入，使国内蓄电池生产企业面临更加激烈的竞争。2015年中国铅酸蓄电池产量2206977万千伏安时，同比增长458%。2016年中国铅酸蓄电池出口数量为21,745万个，同比增长83%；2016年中国铅酸蓄电池出口金额为2,896,472千美元，同比增长116%。当今世界能源的结构正朝着绿色方向发展，新能源用铅酸蓄电池也将成为新的市场利润增长点，比如风能、太阳能等项目的光伏电池需求量每年都在快速递增，开发相关领域的技术未来都将是一笔不小的财富。此外，随着我国汽车和摩托车的保有量进一步的扩大，以及国家主要城市对电动自行车行驶的解禁，这将进一步刺激铅酸蓄电池产品在该领域的消费。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国电池工业协会、中国电源工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个电瓶行业的市场走向和发展趋势。
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