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█ 报告简介
直销也可以简称厂家直接销售，不经过代理可以直接销售的，是指直销企业招募直销员直接向最终消费者进行销售的一种经营销售方式。世界直销协会对于直销的概念是如此定义的：直销是指在固定零售店铺以外的地方（例如个人住所、工作地点或者其他场所），由独立的营销人员以面对面的方式，通过讲解和示范方式将产品和服务直接介绍给消费者，进行消费品的行销。自2005年《直销管理条例》、《禁止传销条例》的颁布，直销立法已超过十年。历经十年风雨洗礼，直销行业受益于社会政治、经济、环境的转型和升级，取得了长足的发展，且呈现蓬勃发展态势。

2006-2016年，商务部公示的发布直销申牌声明的企业累计达到104家。互联网+直销”掀起了一股直销热潮，也带来了直销的“黄金十年”，目前缴纳了两千万保证金的企业远远超过商务部公示的数量，已经递交直销申牌材料的企业多达数百家，还有上千家企业正在筹备资料，完善软件与硬件设施。截止到2016年6月，商务部公示的获牌企业数量已达到77家，确认获得商务部批复但尚未公示的企业，还有苏州绿叶、琪尔康、致中和、全美世界、同仁堂等5家。其中，2015年审批的直销牌照创历史最高纪录，达到19块。截至2016年6月30日，内资直销企业数量达到49家，占比64%，外商投资企业数量达到28家，占比36%。

直销实际上是将产品的部分利润从代理商、分销商、广告商处转移给直销员的一种经营形式。直销能有效的实现缩短通路、贴近顾客，将产品快速送到顾客手中，加快资本运作。直销也同时更好的将顾客的意见、需求迅速反馈回企业，有助于企业战略的调整和战术的转换。过去直销行业法律法规不完善，导致大量非法传销项目借名直销活动。随着直销法律法规的完善，同时电子商务的技术支持，直销产业将迎来新的发展时期。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家工商行政管理总局、世界直销协会、香港直销协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个直销行业的市场走向和发展趋势。
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