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█ 报告简介
冰淇淋是以饮用水、牛乳、奶粉、奶油（或植物油脂）、食糖等为主要原料，加入适量食品添加剂，经混合、灭菌、均质、老化、凝冻、硬化等工艺制成的体积膨胀的冷冻饮品。

2016年全球冰淇淋市场销售额已经超过683亿美元，其中中国冰淇淋市场发展速度最为迅猛，每年正在以20%-30%的速度不断飙升，2016年销售量超过500万吨。中国冷饮市场在10年内产量增长近12倍，品种已经增至3000多种，其中冰淇淋产量在短短十年间增长16倍。
2016年我国冰淇淋行业销售额为382亿元，利润为19.7亿元。经过多年发展，冰淇淋已经成为普通消费品，市场覆盖全国。但从数据来看，国内的冰淇淋生产和消费仍集中在全国经济相对发达、交通便利、人口相对集中的区域，这与区域人口密度、消费习惯、消费者收入水平、冰淇淋产品储运销售所依托的冷链系统相关程度较高。生产方面，2016年我国吉林、河南和湖北三省的冷冻饮品产量居全国前三位，占总产的35.41%。冷冻饮品工业较发达的城市主要有北京、上海、广州、天津、杭州、南京等，这些都是东部沿海地区发达的大城市。消费方面，我国东北、京津、长三角和珠三角等地区是冰淇淋消费最集中的市场区域，其中东北市场占全国的13%，北上广三大城市占25%。值得关注的是，由于冬季室内气温过高，东北地区的冷饮消费比较有特色，呈现夏冬“双旺季”的格局。未来，城镇化继续快速推进将提升冰淇淋的人均消费水平。同时，冷链储运系统等基础设施条件的不断改善，将进一步拓展冰淇淋的产销范围。
时至今日，人们对冰淇淋的喜爱和追求不单只是停留在防暑降温的简单功能上，休闲、娱乐、趣味则是其中重要的元素。那么什么才是他们眼中的亮点?根据冰淇淋消费市场调查数据显示，个性时尚、营养健康、极致口感的冰淇淋得到更多人垂青。随着我国国民经济的发展，家庭收入和家庭消费水平逐年提高，国外企业对中国冰淇淋冷冻食品市场的日益关注和投资力度的加大，以及国内曰益完善的食品管理监督政策和食品生产标准化，都有力促进了国内冰淇淋冷冻食品行业的有序和快速发展，中国也由此成为全球发展最快的冰淇淋冷冻食品市场。未来冰淇淋市场必然向高端化迈进，而品牌集中度也将进一步提高，中国消费水平的提升必然会带来冰淇淋市场容量的进一步扩大，而市场方向也必然走向营养化、健康化、趣味化、高端化。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国焙烤食品糖制品工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个冰淇淋行业的市场走向和发展趋势。
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