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█ 报告简介
空气压缩机是一种用以压缩气体的设备。空气压缩机与水泵构造类似。大多数空气压缩机是往复活塞式，旋转叶片或旋转螺杆。离心式压缩机是非常大的应用程序。空气压缩机行业的应用领域主要为石油化工、电力行业、冶金采矿及国防军工等行业。这些行业是关乎国计民生的重要行业，随着这些行业的发展，我国空气压缩机行业也得到发展的助力。我国是世界上主要的空气压缩机生产基地，近年来，受益于国民经济的快速发展，我国空气压缩机行业也取得了较大发展。

目前，空气压缩机行业中的两种主要产品分别为活塞式空气压缩机和螺杆式空气压缩机，其中活塞式空气压缩机由于存在易损件多、可靠性差等缺陷，其市场主导地位逐渐被螺杆式空气压缩机取代，螺杆式空气压缩机具有结构紧凑简单、易损件少及维修简单等特点，在西方主要发达国家中保持着80%以上的市场占有率，并呈逐年上升的趋势。

由于空气压缩机具有很强的通用性，且其与泵机、制冷压缩机及钻机等装备具有技术上的共通性，因此全球生产空气压缩机的企业数量众多，国际空气压缩机市场竞争激烈。随着国际压缩机市场的迅速扩张，许多行业内领先的空气压缩机生产企业通过横向并购的方式提升企业的市场份额及市场竞争力，导致国际空气压缩机产业市场集中度逐渐上升，并逐渐形成了以阿特拉斯•科普柯（ATLASCOPCO）、英格索兰（INGERSOLLRAND）和登福（GARDNERDENVER）为代表的国际产业巨头与中小空气压缩机生产厂商共存的竞争格局。

近年来，随着我国空气压缩机制造技术不断发展，全球空气压缩机制造产业重心逐步向我国转移，中国正在逐步变成全球空气压缩机的生产制造基地，国际空气压缩机产业巨头也纷纷进入中国，在开建生产基地的同时，它们也开始着手对本土空气压缩机厂商进行并购，以确立其行业地位。随着我国大型机械行业的日益发展和成熟，空气压缩机作为大型机械的重要零部件，也呈现出稳步增长趋势。2016年空气压缩机行业销售收入近800亿元，同比增长约21%，主要推动因素是螺杆式空气压缩机的快速发展。随着中国经济的持续增长，对于空气压缩机等通用设备的需求将持续增长。2016年，国内螺杆压缩机的市场需求将超过40万台。
2014年我国空气压缩机的市场容量约为264.7亿元，2016年市场容量近400亿元，预计未来仍将保持稳定增长。随着我国化工、冶金、石油、清洁能源等行业的进一步发展，空气压缩机市场需求潜力巨大。近年来，中国空气压缩机行业发展较为稳定，空气压缩机行业工业总产值持续增长。目前，我国空气压缩机行业销售收入排在第一位的是山东省，占整个空气压缩机行业销售收入的比重为20.41%。
未来我国空气压缩机行业集中度会有所提高，企业规模逐渐扩大，研发技术不断提升，气体压缩机产业开始逐步向布局合理的新局面发展。在行业竞争中，一些小企业将被淘汰，优秀企业会不断做大做强。在未来一段时间内中国空气压缩机行业都将会保持稳定发展态势，但目前国内空气压缩机行业仍面临企业集中度低、竞争无序、产品竞争能力弱、创新能力缺失等诸多问题，可以说国内空气压缩机行业转型升级已迫在眉睫。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国通用机械工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个空气压缩机行业的市场走向和发展趋势。
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