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█ 报告简介
电动剃须刀：利用电力带动刀片，剃剪胡须和鬓发的整容电器。1930年在美国问世。电动剃须刀按刀片动作方式分为旋转式和往复式两类。前者结构简单，噪声较小，剃须力适中；后者结构复杂，噪声大，但剃须力大，锋利度高。旋转式电动剃须刀按外形结构又可分为直筒式、弯头式、带电推剪式和双头式几种（见图）。前两种结构较简单，后两种较复杂。电动剃须刀按原动机型式可分为直流永磁电动机式、交直流两用串激电动机式和电磁振动式3类。
2015年我国手动剃须刀行业销售收入约31.88亿元，进口金额约1.1亿元，出口金额17.3亿元，国内消费市场规模约15.68亿元，2016年我国手动剃须刀行业销售收入约35亿元左右。目前，我国手动剃须刀行业生产企业数量几百家，大多数企业产能较小，销售规模500万元以上的企业不多。国内大多数企业品牌知名度较小，通过贴牌生产或者代理国外刀片品牌生产手动剃须刀。随着我国经济不断发展、社会商业化大幅提高，商务出差、旅游次数的增多使得电动剃须刀的普及力度及人均拥有量也将随之增加；而消费者对时尚追求力度的加大，使得电动剃须刀更换频率也相应增快。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个电动剃须刀行业的市场走向和发展趋势。
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