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█ 报告简介
中国几千年的文明史，没有哪个时代离开过酒，“无酒不成宴，无酒不欢”，这虽然更多说的是白酒，但是随着中国经济的高速发展，社会的不断进步，人们的饮酒习惯也在发生着悄然变化。葡萄酒作为一种具有高营养价值、美颜消食的饮料，正快速在中国市场流行起来，未来3到5年，80后一代将逐渐成为社会的主流，这一代人对葡萄酒的喜爱将远超过白酒，因为80、90年一代的消费习惯变化，未来白酒市场将有一大部分会被葡萄酒所取代。

据国际葡萄与葡萄酒组织公布数据显示，2016年中国葡萄酒消费量初步统计达17.2亿升，比2015年增长6.9%，增幅位居全球之首；同时2016年中国葡萄园面积继续增长，总面积达84.7万公顷，比2015年增加1.7万公顷。在全球范围内，中国的葡萄园面积依然位居第二，仅次于西班牙的97.5万公顷。2016年中国进口葡萄酒总量达6.38亿公升，总额高达23.64亿美元（约合人民币162.4068亿元），同比2015年分别增长15%和16.3%。其中，瓶装葡萄酒为主要进口类型，占总进口量的92.8%。2016年，中国进口4.81亿公升瓶装葡萄酒，价值为21.94亿美元（约合人民币150.7278万元），同比增长17。2%。

然而目前我国人均葡萄酒消费量远低于全球平均水平，而且相对于产值几千亿的白酒行业，中国葡萄酒行业还处于刚刚起步阶段，还具有很大的增长空间。随着健康理念的普及和中国政府限制三公消费带来的白酒市场的收缩，未来10年葡萄酒市场将迎来发展的黄金时期。同时，互联网电商拓宽了葡萄酒的销售渠道、培养了一大批新用户，推动了葡萄酒消费的快速增长。而作为葡萄酒最重要渠道的连锁店模式，由于具有品牌信用和质量可控的优势，葡萄酒连锁行业将迎来爆发式增长。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、海关总署、国务院发展研究中心、中国酒业协会、中国酒类流通协会、宁夏葡萄产业发展局、中国轻工业联合会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个葡萄酒流通行业的市场走向和发展趋势。
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