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█ 报告简介
电视购物是现代零售业的一种新形态，利用在电视上播放广告片或电视节目来介绍、销售商品。通过屏幕上显示的免费电话使观众（消费者）达成订购行为并提供免费送货上门服务的销售方式。

我国电视购物的发展历程可以用“起步早，成熟晚”来概括，虽然上世纪90年代初就已出现，但直到近几年，与电视购物契合的配套法律法规、监管体系才逐步趋于完善，行业得以步入良性发展。根据商务部数据，2016年全国经新闻出版广电总局批准的34家电视购物企业实现销售额366亿元，同比下滑8%。截至2016底，我国电视购物会员人数突破7500万人，同比增幅超过10%，占全国总人口的5.4%，较2015年年提高0.4个百分点。
2016年在传统电视渠道规模持续下降的同时，以智能化、网络化为代表的新型电视购物渠道保持高速增长，销售总额同比增长46%，占传统电视渠道销售总额比重较上年扩大9.5个百分点，成为支撑增长的主要因素。以年轻消费群体为主导的移动视频购物销售额同比增长174%，增幅是传统电视购物渠道的43.5倍，远高于实体店（67%）和外呼渠道（41%），是电商企业实物商品零售额增速的6.7倍。
预计随着智能化的网络电视普及，电视购物产业将迎来新的发展时期。在发达国家，电视购物时与超市相媲美的零售渠道。以美国为例，电视购物的销售额普遍要占到整个国家全年消费品零售额的8%以上，而我国的产值还上不了台面。随着电视购物法律法规的完善，电视购物产业前景无限。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国广播电影电视社会组织联合会、国家广播电影电视总局、中国广播电视协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个电视购物行业的市场走向和发展趋势。
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