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█ 报告简介
我国奶粉市场规模在750亿元左右，这是按照每年国内消费配方奶总量约为75万吨来计算的。如果每吨配方奶粉厂家平均售价10万元，整体上，国内的奶粉市场规模就为750亿元。2016年前十大奶粉品牌，6家外资品牌的市场份额约占53%。其中，外资品牌惠氏2016年在商超、母婴和电商三大渠道销售额约110亿元，市场份额占比约为13.6%。而达能旗下的纽迪希亚凭借爱他美、诺优能、牛栏等超强表现，坐上第二把交椅，市场份额约13%，销售额约在100亿元。

2016年中国共进口奶粉60.42万吨，同比增加10.4%,进口额14.78亿美元，同比下降1.9%，其中，从新西兰进口50.36万吨，占83.3%,同比增加12.5%；欧盟进口5.25万吨，占8.7%,同比增加10.4%；澳大利亚进口2.67万吨，占4.4%，同比增加0.3%。

从2016年进口奶粉的数据看，主要目的地区仍为沿海港口城市，如广东、上海、天津、浙江等，其次是大企业伊利、蒙牛的总部所在地内蒙古。据中国海关统计，2016进口奶粉的目地省份前4位（广东、上海、天津和浙江）合计进口量占全国进口总量的66.8%，第5位为内蒙古占8.4%，与去年同期相比提高了0.6个百分点，比2014年同期增加1.1个百分点，前5位进口省份（广东、上海、天津、浙江和内蒙）占75.2%,与2015年基本持平，远低于2014年的87%。

进入前十大的国产品牌的伊利、飞鹤、合生元、贝因美市场总份额约为20%。在750亿元的市场中仅有150亿元。相比外资品牌，国产品牌入选前十大品牌数量少，而且市场规模综合都小。国内奶粉品牌做不过外资品牌，除了一是因为三聚氰胺事件以及连续出现的所谓不合格事件影响外，二是国内消费者不相信国内奶粉品牌，疑虑过多。而且对国产奶粉品牌从品牌到质量了解很少。事实上，目前国内主要品牌配方奶粉质量不仅不输于外资品牌，而且从奶源、生产工艺、质量把关上甚至优于一些外资品牌。国产奶粉赢不过外资奶粉，一是缺乏了解，二是缺少真正的科普知识，三是舆论混乱导致社会舆论引导偏向外资和进口奶粉。由于我国消费者的认知偏差和消费喜好，以及国产奶粉品牌质量问题频出，使得进口奶粉市场规模进一步扩大。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国乳制品工业协会、中国国际贸易促进委员会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个进口奶粉行业的市场走向和发展趋势。
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