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█ 报告简介
啤酒是人类最古老的酒精饮料之一，是水和茶之后世界上消耗量排名第三的饮料。啤酒于二十世纪初传入中国，属外来酒种。啤酒是根据英语Beer译成中文“啤”，称其为“啤酒”，沿用至今。啤酒以大麦芽、酒花、水为主要原料，经酵母发酵作用酿制而成的饱含二氧化碳的低酒精度酒，被称为“液体面包”，是一种低浓度酒精饮料。啤酒乙醇含量最少、故喝啤酒不但不易醉人伤身、少量饮用反而对身体健康有益处。现在国际上的啤酒大部分均添加辅助原料。有的国家规定辅助原料的用量总计不超过麦芽用量的50%。在德国，除出口啤酒外，德国国内销售啤酒一概不使用辅助原料。在2009年，亚洲的啤酒产量约5867万千升，首次超越欧洲，成为全球最大的啤酒生产地。

2016年12月，全国啤酒产量为274.2万千升，同比增长15.2%。2016年，啤酒产量最多的月份为8月。2016年，中国啤酒的产量为4506.4万千升，同比下降4.4%，为连续第3年下降。中国啤酒产销量自2014年出现近20年首次下降,至今已连续下降三年。而作为中国最大的啤酒企业,华润雪花通过利用因地制宜的销售策略、与分销商间良好的关系和加强品牌推广,持续推行优化产品组合,使中高档啤酒销量保持增长,推动区域内产能和资产整合,以提升中长期盈利能力。尽管未来啤酒行业的销量可能会有所波动,华润雪花中高档啤酒销量将有进一步增长空间。

啤酒作为典型的季节性快速消费品，在每年气温较高的二季度，其销量要比其他时间高出几倍，夏秋两季的产销量决定了全年啤酒的产销量。但国内啤酒企业2016年在销售黄金期取得的业绩却并不乐观，几家啤酒生产企业的半年业绩都不甚理想，啤酒行业出现了旺季不旺的局面。包括青岛啤酒、百威英博、嘉士伯等在内的啤酒“巨头”销售均出现不同程度的下滑，其中嘉士伯更是关闭了11家在华工厂。当前啤酒行业已经呈现出明显的品牌阵营。以雪花、青岛、燕京为主的三大国有品牌，以及百威英博、SAB（拥有雪花啤酒49%的股份）、嘉士伯三大外资品牌为主。二线品牌以珠江啤酒、金星啤酒、金威啤酒等为代表，二线品牌目前徘徊在亏损或者低盈利的边缘，甚至“卖身”的边缘。（发文前，了解到其中金威啤酒于2月份被雪花收购。）啤酒产业间的竞争早已上升到资本的逐利之战，因此越来越多的啤酒企业被收购、兼并、融资入股。总体来看，一线品牌跑马圈地，二线品牌都困于挣扎。

国内啤酒市场品牌集中度在持续上升，未来期待竞争趋缓。2016年前五大啤酒企业CR5市场份额高达76%，较2011年提升了12个百分点，但竞争仍较激烈。未来集中度仍有提升空间，当每个省市均有明显占优品牌（市占率大于60%-70%），竞争有望趋缓，行业盈利能力有望提升。啤酒消费正在由增量阶段转为增质阶段，差异化、低浓度、高品质啤酒成消费升级趋势。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国酒业协会、中国酿酒工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个啤酒行业的市场走向和发展趋势。
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