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█ 报告简介
婴幼儿食品的主要原料来源于水果蔬菜、生鲜乳生产、乳制品原料、粮食生产、包装物等行业。婴幼儿食品行业直接面向消费者，我国每年约有1,600万新生儿诞生，保证了婴幼儿食品行业拥有广阔的消费群体。

从各细分领域的市场份额来看，婴童食品占据半壁江山，婴童食品呈刚性需求特征，未来发展空间更大。婴童食品可进一步细分为配方奶粉（MilkFormula）、干性辅食（DriedBabyFood）和其它特备食品（PreparedBabyFood）三个大类。2016年国内婴童食品市场规模已超1500亿元，同比增长12.9%，市场规模持续快速增长。

世界上第一批婴儿配方食品诞生以来，婴幼儿食品行业一直致力于为全球婴幼儿提供最具营养性与安全性的产品。全球婴儿食品行业处于成长期，全球每年有1.3亿新生儿出生，婴幼儿食品市场拥有巨大的市场空间。2016年全球婴幼儿食品零售额达到577亿美元，2007年-2016年的年均增长率为9.7%。随着全球环境污染愈趋严重，人们越来越担心产品的安全性，所以有机食品逐渐受到欢迎，特别是有机婴儿食品，最近几年有机婴儿食品得到了很多关注。有机婴儿食品不含任何化学物质，生长过程中不使用杀虫剂、农药、激素和抗生素等，制作过程中不添加防腐剂。人们对有机婴儿食品的生产、包装和贴标制定了许多规定。所有谷物的生长过程中不使用化学肥料和杀虫剂，用有机饲料喂养牲畜，不使用激素。制成的食品不含任何防腐剂、人工色素和香料等添加剂。

从需求端来看，婴童食品需求主要受到新生人口规模的驱动。历史上，我国在1985-1990的几年时间曾经历过一段小幅的人口生育高峰期，1987年最高生育率达到23.33%。2016年，这批85后新生儿已步入26-31岁的生育期，预计会出现一波新的生育高峰。随着用户习惯的改变，互联网对整体母婴市场的渗透逐步提升。线上线下交互模式广受追捧。母婴社区线上端一般包括线上社区和线上电商两大模块。其中，线上社区可以促进消费者分享体验、交流经验、学习知识。线上电商则方便用户直接选购商品，并进行线上支付。线下端作为用户对接窗口，为客户提供直观体验和现场服务，进一步培育客户粘性，形成良好口碑。另一方面，母婴社区用户正在迅速转向移动端。2016年，中国移动母婴社区活跃用户规模已达2628万人，渗透率达4.1%，预计，到2022年，互联网对母婴市场的渗透率将提升到20%以上，我国婴儿食品行业将得到快速的发展，市场规模有望超过2000亿元。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国母婴行业协会、中国食品工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个婴儿食品行业的市场走向和发展趋势。
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8.1.3  婴儿食品品牌市场消费需求分析

8.2  婴儿食品消费市场状况分析

8.2.1  婴儿食品行业消费特点

8.2.2  婴儿食品行业消费结构分析

8.2.3  婴儿食品行业消费的市场变化

8.2.4  婴儿食品市场的消费方向

8.3  婴儿食品行业产品的品牌市场调查

8.3.1  消费者对行业品牌认知度宏观调查

8.3.2  消费者对行业产品的品牌偏好调查

8.3.3  消费者对行业品牌的首要认知渠道

8.3.4  婴儿食品行业品牌忠诚度调查

8.3.5  消费者的消费理念调研

第九章  中国婴儿食品行业市场竞争格局分析

9.1  中国婴儿食品行业竞争格局分析

9.1.1  婴儿食品行业区域分布格局

9.1.2  婴儿食品行业企业规模格局

9.1.3  婴儿食品行业企业性质格局

9.1.4  婴儿食品国际竞争格局分析

1、国际婴儿食品品牌格局

2、国际婴儿食品区域格局

3、国际婴儿食品市场集中度分析

4、中国婴儿食品市场国产品牌占比分析
9.2  中国婴儿食品行业竞争五力分析

9.2.1  婴儿食品行业上游议价能力

9.2.2  婴儿食品行业下游议价能力

9.2.3  婴儿食品行业新进入者威胁

9.2.4  婴儿食品行业替代产品威胁

9.2.5  婴儿食品行业现有企业竞争

9.3  中国婴儿食品行业竞争SWOT分析

9.3.1  婴儿食品行业优势分析（S）

9.3.2  婴儿食品行业劣势分析（W）

9.3.3  婴儿食品行业机会分析（O）

9.3.4  婴儿食品行业威胁分析（T）

9.4  中国婴儿食品行业投资兼并重组整合分析

9.4.1  投资兼并重组现状

9.4.2  投资兼并重组案例

9.5  中国婴儿食品行业竞争策略Sansheng建议

第十章  中国婴儿食品行业领先企业竞争力分析

10.1  内蒙古伊利实业集团股份有限公司竞争力分析

10.1.1  企业发展基本情况

10.1.2  企业主要产品分析

10.1.3  企业竞争优势分析

10.1.4  企业经营状况分析

10.1.5  企业最新发展动态

10.1.6  企业发展战略分析

10.2  贝因美婴童食品股份有限公司竞争力分析

10.2.1  企业发展基本情况

10.2.2  企业主要产品分析

10.2.3  企业竞争优势分析

10.2.4  企业经营状况分析

10.2.5  企业最新发展动态

10.2.6  企业发展战略分析

10.3  广东东泰乳业有限公司竞争力分析

10.3.1  企业发展基本情况

10.3.2  企业主要产品分析

10.3.3  企业竞争优势分析

10.3.4  企业经营状况分析

10.3.5  企业最新发展动态

10.3.6  企业发展战略分析

10.4  广东雅士利集团股份有限公司竞争力分析

10.4.1  企业发展基本情况

10.4.2  企业主要产品分析

10.4.3  企业竞争优势分析

10.4.4  企业经营状况分析

10.4.5  企业最新发展动态

10.4.6  企业发展战略分析

10.5  上海伊威营养食品有限公司竞争力分析

10.5.1  企业发展基本情况

10.5.2  企业主要产品分析

10.5.3  企业竞争优势分析

10.5.4  企业经营状况分析

10.5.5  企业最新发展动态

10.5.6  企业发展战略分析

10.6  湖南英氏乳业有限公司竞争力分析

10.6.1  企业发展基本情况

10.6.2  企业主要产品分析

10.6.3  企业竞争优势分析

10.6.4  企业经营状况分析

10.6.5  企业最新发展动态

10.6.6  企业发展战略分析

10.7  北京三元食品股份有限公司竞争力分析

10.7.1  企业发展基本情况

10.7.2  企业主要产品分析

10.7.3  企业竞争优势分析

10.7.4  企业经营状况分析

10.7.5  企业最新发展动态

10.7.6  企业发展战略分析

10.8  深圳市味奇生物科技有限公司竞争力分析

10.8.1  企业发展基本情况

10.8.2  企业主要产品分析

10.8.3  企业竞争优势分析

10.8.4  企业经营状况分析

10.8.5  企业最新发展动态

10.8.6  企业发展战略分析

10.9  上海方广食品有限公司竞争力分析

10.9.1  企业发展基本情况

10.9.2  企业主要产品分析

10.9.3  企业竞争优势分析

10.9.4  企业经营状况分析

10.9.5  企业最新发展动态

10.9.6  企业发展战略分析

10.10  黑龙江省完达山乳业股份有限公司竞争力分析

10.10.1  企业发展基本情况

10.10.2  企业主要产品分析

10.10.3  企业竞争优势分析

10.10.4  企业经营状况分析

10.10.5  企业最新发展动态

10.10.6  企业发展战略分析

第十一章  2017-2022年中国婴儿食品行业发展趋势与投资机会研究

11.1  2017-2022年中国婴儿食品行业市场发展潜力分析

11.1.1  中国婴儿食品行业市场空间分析
11.1.2  中国婴儿食品行业竞争格局变化

11.1.3  中国婴儿食品行业互联网+前景

11.2  2017-2022年中国婴儿食品行业发展趋势分析

11.2.1  中国婴儿食品行业品牌格局趋势

11.2.2  中国婴儿食品行业渠道分布趋势

11.2.3  中国婴儿食品行业市场趋势分析

11.3  2017-2022年中国婴儿食品行业投资机会与建议

11.3.1  中国婴儿食品行业投资前景展望

11.3.2  中国婴儿食品行业投资机会分析

11.3.3  中国婴儿食品行业三..胜投资建议

第十二章  2017-2022年中国婴儿食品行业投资分析与风险规避
12.1  中国婴儿食品行业关键成功要素分析

12.2  中国婴儿食品行业投资壁垒分析

12.3  中国婴儿食品行业投资风险与规避

12.3.1  宏观经济风险与规避

12.3.2  行业政策风险与规避

12.3.3  上游市场风险与规避

12.3.4  市场竞争风险与规避

12.3.5  技术风险分析与规避

12.3.6  下游需求风险与规避

12.4  中国婴儿食品行业融资渠道与策略

12.4.1  婴儿食品行业融资渠道分析

12.4.2  婴儿食品行业融资策略分析

第十三章  2017-2022年中国婴儿食品行业盈利模式与投资战略规划分析

13.1  国外婴儿食品行业投资现状及经营模式分析

13.1.1  境外婴儿食品行业成长情况调查

13.1.2  经营模式借鉴

13.1.3  国外投资新趋势动向

13.2  中国婴儿食品行业商业模式探讨

13.2.1  行业主要商业模式分析

13.2.2  婴儿食品行业商业模式创新分析

13.3  中国婴儿食品行业投资发展战略规划

13.3.1  战略优势分析

13.3.2  战略机遇分析

13.3.3  战略规划目标

13.3.4  战略措施分析

13.4  最优投资路径设计

13.4.1  投资对象

13.4.2  投资模式

13.4.3  预期财务状况分析
13.4.4  风险资本退出方式

第十四章  研究结论及建议

14.1  研究结论

14.2  三胜建议

14.2.1  行业发展策略建议

14.2.2  行业投资方向建议

14.2.3  行业投资方式建议
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