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█ 报告简介
固体饮料是指以糖、乳和乳制品、蛋或蛋制品、果汁或食用植物提取物等为主要原料，添加适量的辅料或食品添加剂制成的每100克成品水分不高于5克的固体制品，呈粉末状、颗粒状或块状，如豆晶粉、麦乳精，速溶咖啡、菊花晶等，分蛋白型固体饮料、普通型固体饮料和焙烤型固体饮料（速溶咖啡）3类。

2016年，我国饮料行业发展与食品工业经济走势大体相当，主要经济指标增速基本企稳，在消费升级的推动下，产业转型升级成果初步显现，经济发展的活力再次转强，是我国消费品中的发展热点和新增长点之一。
2016年，我国饮料行业全年累计总产量 18345.2万吨，我国饮料类商品零售额2175.0亿元，同比增长10.5%。截至到2016年12月，我国规模以上饮料行业企业总数量为2110个，比2015年增长6.6%，且规模以上饮料制造企业实现利润总额高达559.93亿元。其中固体饮料行业实现主营业务收入608.37亿元，同比增长11.00%，占饮料行业比重9.46%。主营业务成本493.74亿元，同比增长12.32%；实现利润总额41.64亿元，同比增长10.72%，占饮料行业比重7.44%。在子行业中，增速最为明显。

目前一二线城市消费已经趋于饱和，而随着三四线城市和农村乡镇收入水平的不断提升以及消费习惯的不断培育，三四线城市及乡镇将成为固体饮料行业未来的增长基础。通过销售渠道的不断下沉与创新，企业将更好的把握这一片开阔市场，开启行业增长引擎。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国饮料工业协会、国饮料标准化技术委员会、中国轻工业联合会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个固体饮料行业的市场走向和发展趋势。
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