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█ 报告简介
手机渠道，即指手机类产品及配件的进货渠道。无论是实体店经销商还是现在的从事网络销售的网店店主，只要从事的是手机类产品销售，都愿意并需要选择手机渠道进行批发进货，这样价格上可以更加优惠一些。手机渠道主要进货途径为各类品牌厂家代理合作和深圳华强北电子市场批发进货。
目前中国是全球最大手机生产和拥有国，手机拥有量超过13亿，手机用户普及率达95.5部/百人；其中智能手机拥有量超过7.8亿；全球手机品牌销量前五位中我国占据三席。尽管智能手机快速增长时期已经过去，但是手机产业技术更新十分迅速，庞大的拥有基数带来了大量的换机需求，手机产业仍将保持长期稳定增长的局面；另一方面。随着国人消费观念的改变，以服务和品质为追求代替了传统的价格标准，手机均价不断上扬，手机渠道行业将迎来量稳利增的发展时代。

随着互联网红利消退，手机市场趋于成熟，线上营销成本不断攀升(业内人士表示已超过线下成本)，以及换机用户更加注重手机品质等，智能手机线上渠道触顶天花板。作为智能手机互联网营销模式的先行者，长期依赖线上渠道的小米手机最有代表性。小米手机出货量增速出现下滑趋势，从2014年的277%急速降至15%。这标志着整个国产手机的线上渠道潜力即将殆尽，大可乐、青橙、灵狐、百加等一大批互联网手机品牌相继倒下。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国通信企业协会、中国通信工业协会、中国电子信息行业联合会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个手机渠道行业的市场走向和发展趋势。
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