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█ 报告简介
干红葡萄酒是指葡萄酒在酿造后，酿酒原料（葡萄汁）中的糖分完全转化成酒精，残糖量小于或等于4.0g/L的红葡萄酒。
2016年12月全国葡萄酒产量为13.3万千升，较上年同期减少2.9%。2016年，12月份葡萄酒的产量最多。葡萄酒产量为连续第4年减少。2016年，在全国葡萄酒产量减少的同时，进口量却得到了增加，据最新海关数据显示，2016年，中国进口葡萄酒总量约为6.38亿升，同比增长15%；总额约为23.64亿美元，同比增长16.3%；平均价格为3.71美元/升，同比增长1%。

经历了3年狂欢和3年低迷之后，以高端干红葡萄酒为主的公务消费基本被挤压殆尽。2015年开始，干红葡萄酒尤其是进口干红葡萄酒，伴随都市中产的“消费升级”和深受西方餐饮文化影响的85后消费群体的崛起，进入了快车道。进入2017年，预期进口干红葡萄酒市场将继续快速增长，并呈现出消费个性化、常态化和场景化这三大特征。常态化的关键词是“性价比”和“服务”，尤其是针对即饮市场的极速配送。这也是dr.wine在2016年率先在上海推出“一键叫酒——30分钟美酒速达”服务的原因。场景化的关键词是“社群”和“跨界”。很多时候，人们喜欢的不是产品本身，而是产品所处的场景，以及场景中自己浸润的情感。干红葡萄酒消费亦是如此，喝的是酒，消费的是某种情绪、仪式和情趣。相比单宁和酒体，消费者更关注的是与谁、在何种场景、以何种姿态喝。目前中国干红葡萄酒市场的供给侧，无论是进口商、经销商，还是酒类垂直电商，在面向个体消费者的数字化营销道路上，很多都面临内容化、社交化、移动化的挑战。

预计未来几年，干红葡萄酒价格在50到200块钱这样一个区间的量在逐步放大，干红葡萄酒市场步入理性消费时代，与国际价格接轨，消费受众面会越来越广，消费量会越来越大。产品本身是关键，国际品牌、大酒厂、知名酒庄，才有成为大单品的基因。所以说未来，品牌非常关键。红海战略会淘汰一大批成本内控不良的企业出局，消费升级会淘汰一大批专业不精的企业出局，市场格局细分会淘汰一大批不思进取的企业出局，渠道变革会淘汰一大批占山为王的企业出局。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国酿酒工业协会、中国酿酒工业协会葡萄酒分会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个干红葡萄酒行业的市场走向和发展趋势。
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第九章  中国干红葡萄酒行业市场竞争格局分析

9.1  中国干红葡萄酒行业竞争格局分析

9.1.1  干红葡萄酒行业区域分布格局

9.1.2  干红葡萄酒行业企业规模格局

9.1.3  干红葡萄酒行业企业性质格局

9.2  中国干红葡萄酒行业竞争五力分析

9.2.1  干红葡萄酒行业上游议价能力

9.2.2  干红葡萄酒行业下游议价能力

9.2.3  干红葡萄酒行业新进入者威胁

9.2.4  干红葡萄酒行业替代产品威胁

9.2.5  干红葡萄酒行业现有企业竞争

9.3  中国干红葡萄酒行业竞争SWOT分析

9.3.1  干红葡萄酒行业优势分析（S）

9.3.2  干红葡萄酒行业劣势分析（W）

9.3.3  干红葡萄酒行业机会分析（O）

9.3.4  干红葡萄酒行业威胁分析（T）

9.4  中国干红葡萄酒行业投资兼并重组整合分析

9.4.1  投资兼并重组现状

9.4.2  投资兼并重组案例

9.5  中国干红葡萄酒行业竞争策略Sansheng建议

第十章  中国干红葡萄酒行业领先企业竞争力分析

10.1  烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司竞争力分析

10.1.1  企业发展基本情况

10.1.2  企业主要产品分析

10.1.3  企业竞争优势分析

10.1.4  企业经营状况分析

10.1.5  企业最新发展动态

10.1.6  企业发展战略分析

10.2  中粮华夏长城干红葡萄酒有限公司竞争力分析

10.2.1  企业发展基本情况

10.2.2  企业主要产品分析

10.2.3  企业竞争优势分析

10.2.4  企业经营状况分析

10.2.5  企业最新发展动态

10.2.6  企业发展战略分析

10.3  王朝葡萄酿酒有限公司竞争力分析

10.3.1  企业发展基本情况

10.3.2  企业主要产品分析

10.3.3  企业竞争优势分析

10.3.4  企业经营状况分析

10.3.5  企业最新发展动态

10.3.6  企业发展战略分析

10.4  威龙干红葡萄酒股份有限公司竞争力分析

10.4.1  企业发展基本情况

10.4.2  企业主要产品分析

10.4.3  企业竞争优势分析

10.4.4  企业经营状况分析

10.4.5  企业最新发展动态

10.4.6  企业发展战略分析

10.5  甘肃莫高实业发展股份有限公司竞争力分析

10.5.1  企业发展基本情况

10.5.2  企业主要产品分析

10.5.3  企业竞争优势分析

10.5.4  企业经营状况分析

10.5.5  企业最新发展动态

10.5.6  企业发展战略分析

10.6  中信国安干红葡萄酒业股份有限公司竞争力分析

10.6.1  企业发展基本情况

10.6.2  企业主要产品分析

10.6.3  企业竞争优势分析

10.6.4  企业经营状况分析

10.6.5  企业最新发展动态

10.6.6  企业发展战略分析

10.7  通化干红葡萄酒股份有限公司竞争力分析

10.7.1  企业发展基本情况

10.7.2  企业主要产品分析

10.7.3  企业竞争优势分析

10.7.4  企业经营状况分析

10.7.5  企业最新发展动态

10.7.6  企业发展战略分析

10.8  北京龙徽酿酒有限公司竞争力分析

10.8.1  企业发展基本情况

10.8.2  企业主要产品分析

10.8.3  企业竞争优势分析

10.8.4  企业经营状况分析

10.8.5  企业最新发展动态

10.8.6  企业发展战略分析

10.9  云南高原干红葡萄酒有限公司竞争力分析

10.9.1  企业发展基本情况

10.9.2  企业主要产品分析

10.9.3  企业竞争优势分析

10.9.4  企业经营状况分析

10.9.5  企业最新发展动态

10.9.6  企业发展战略分析

10.10  香格里拉酒业股份有限公司竞争力分析

10.10.1  企业发展基本情况

10.10.2  企业主要产品分析

10.10.3  企业竞争优势分析

10.10.4  企业经营状况分析

10.10.5  企业最新发展动态

10.10.6  企业发展战略分析

第十一章  2017-2022年中国干红葡萄酒行业发展趋势与投资机会研究

11.1  2017-2022年中国干红葡萄酒行业市场发展潜力分析

11.1.1  中国干红葡萄酒行业市场空间分析
11.1.2  中国干红葡萄酒行业竞争格局变化

11.1.3  中国干红葡萄酒行业互联网+前景

11.2  2017-2022年中国干红葡萄酒行业发展趋势分析

11.2.1  中国干红葡萄酒行业品牌格局趋势

11.2.2  中国干红葡萄酒行业渠道分布趋势

11.2.3  中国干红葡萄酒行业市场趋势分析
11.2.4  中国干红葡萄酒行业发展新契机分析

1、新消费

2、新市场

3、新零售

4、新渠道

5、新传播
11.3  2017-2022年中国干红葡萄酒行业投资机会与建议

11.3.1  中国干红葡萄酒行业投资前景展望

11.3.2  中国干红葡萄酒行业投资机会分析

11.3.3  中国干红葡萄酒行业三..胜投资建议

第十二章  2017-2022年中国干红葡萄酒行业投资分析与风险规避
12.1  中国干红葡萄酒行业关键成功要素分析

12.2  中国干红葡萄酒行业投资壁垒分析

12.3  中国干红葡萄酒行业投资风险与规避

12.3.1  宏观经济风险与规避

12.3.2  行业政策风险与规避

12.3.3  上游市场风险与规避

12.3.4  市场竞争风险与规避

12.3.5  技术风险分析与规避

12.3.6  下游需求风险与规避

12.4  中国干红葡萄酒行业融资渠道与策略

12.4.1  干红葡萄酒行业融资渠道分析

12.4.2  干红葡萄酒行业融资策略分析

第十三章  2017-2022年中国干红葡萄酒行业盈利模式与投资战略规划分析

13.1  国外干红葡萄酒行业投资现状及经营模式分析

13.1.1  境外干红葡萄酒行业成长情况调查

13.1.2  经营模式借鉴

13.1.3  行业投资新趋势动向

13.2  中国干红葡萄酒行业商业模式探讨

13.2.1  行业主要商业模式分析

13.2.2  干红葡萄酒行业商业模式创新分析

13.3  中国干红葡萄酒行业投资发展战略规划

13.3.1  战略优势分析

13.3.2  战略机遇分析

13.3.3  战略规划目标

13.3.4  战略措施分析

13.4  最优投资路径设计

13.4.1  投资对象

13.4.2  投资模式

13.4.3  预期财务状况分析
13.4.4  风险资本退出方式

第十四章  研究结论及建议

14.1  研究结论

14.2  三胜建议

14.2.1  行业发展策略建议

14.2.2  行业投资方向建议

14.2.3  行业投资方式建议
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