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█ 报告简介
所谓饼干的词源是“烤过两次的面包”，即从法语的bis（再来一次）和cuit（烤）中由来的。是用面粉和水或牛奶不放酵母而烤出来的，作为旅行、航海、登山时的储存食品，特别是在战争时期用于军人们的备用食品是非常方便适用的。初期饼干的产业是上述所说的长期的航海或战争中的紧急食品的概念开始以HandMade-Type(手工形态)传播，产业革命以后因机械技术的发达，饼干的制作设备及技术迅速发展，扩散到全世界各地。饼干类包含饼干（Biscuit），曲奇饼干（Cookies），苏打饼干（Cracker）和披萨饼干（Pizza）等等。

2009~2016年间，国内饼干市场年复合增长率高达21.5%。2016年，饼干行业增幅只有6%左右，其中，2016年我国饼干市场零售额达到89亿美元，成为世界第三大饼干市场。一个不容忽视的问题是，排名市场前5位的饼干制造商中，只有排名第二的嘉士利集团为本土品牌。

2016年，我国饼干行业生产商为1685家，而2014年时这一数据为1918家，两年半的时间里已减少了233家。此外，我国饼干行业中，外资企业有着明显优势，几乎垄断了中高端市场。在排名前五的饼干生产商中，只有嘉士利集团一家是本土品牌，其余四家均为外资品牌。在经济增长放缓、主要原料成本攀升的局面下，饼干行业增速不再像以前那样亮眼。业内人士表示最近几年饼干糖果企业平均成本同比增长10%以上，饼干主要原料鸡蛋、糖、奶粉、包装材料等涨价幅度都在10%以上，人工费用增长在30%以上。国内饼干企业与外资企业差距相当大，除了在生产设备设施方面，还体现在品牌信任度、管理水平、生产规模上。消费者更青睐外资品牌，使得国外饼干企业有着更大的议价空间，进一步拉大了与国内企业的差距。

当前，我国零食消费正发生剧烈变化，新生代消费者的崛起，令零食消费行为及偏好不断转变。这点从进口食品需求大增便可以看出一二，企业应尽快适应新的市场环境，推出更多符合消费升级的产品。总的来说，我国饼干市场还有一定的市场潜力。在经过行业洗牌后，生存下来的企业应该更重视品牌培育，运用先进技术和经营理念来创新口味，满足消费者多样化的需求。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国焙烤食品糖制品工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个饼干行业的市场走向和发展趋势。
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