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█ 报告简介
特殊学生群体是指由于生理、经济或其他客观原因而在享有和行使受教育权利时处于不利境地、需要特别保护的那些学生。特殊教育是对有特殊需要学生群体进行旨在达到一般和特殊培养目标的教育，它的目的和任务是最大限度地满足社会特殊儿童的教育需要，发展他们的潜能，使他们增长知识、获得技能、完善人格，增强社会适应能力，成为对社会有用的人才。

截止到2016年，全国共有特殊教育学校2080所，比2015年增加27所；特殊教育学校共有专任教师5.32万人，比2015年增加0.29万人。2016年全国共招收特殊教育学生9.15万人，比2015年增加0.82万人；在校生49.17万人，比2015年增加4.95万人。其中，视力残疾学生3.61万人，听力残疾学生9.00万人，智力残疾学生26.05万人，其他残疾学生10.51万人。特殊教育毕业生5.92万人，比2015年增加0.63万人。

根据第二次全国残疾人抽样调查显示，中国目前0—6岁的残疾儿童约167.8万人，每年新增残疾儿童19.9万人。而接受特殊教育的还不到残疾儿童的数目，行业供需矛盾较大，同时自闭症等心理障碍儿童也快速增加，为特殊教育行业又一新领域。目前国内特殊教育主要是以公办为主，在教育质量上存在较大不足，相信在国家政策和经济水平提供的共同提高下，特殊教育市场潜力大有可挖。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国教育协会、中国建设教育协会、中国教育学会、国际儿童教育协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个特殊群体教育行业的市场走向和发展趋势。
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