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█ 报告简介
乳制品，指的是使用牛乳或羊乳及其加工制品为主要原料，加入或不加入适量的维生素、矿物质和其他辅料，使用法律法规及标准规定所要求的条件，加工制作的产品。乳制品包括液体乳（巴氏杀菌乳、灭菌乳、调制乳、发酵乳）；乳粉（全脂乳粉、脱脂乳粉、部分脱脂乳粉、调制乳粉、牛初乳粉）；其他乳制品（等）。第一类是液体乳类。主要包括杀菌奶、灭菌奶、酸奶等。第二类是乳粉类。包括全脂乳粉、脱脂乳粉、全脂加糖乳粉、调味乳粉、婴幼儿乳粉和其他配方乳粉。第三类是炼乳类。第四类是乳脂肪类。包括打蛋糕用的稀奶油、常见的配面包吃的奶油等。第五类是干酪类。第六类是乳冰淇淋类。第七类是其他乳制品类。主要包括干酪素、乳糖、奶片等。

全球牛奶产量前五位分别是欧盟、美国、印度、中国和巴西，由于国内消费环境和人口的差异，形成了以欧盟、美国、新西兰、澳大利亚为主要乳制品出口国，亚非拉国家为主要乳制品进口国的局面。目前我国乳制品自给率在90%左右，供求缺口在400万吨上下，需要从国际市场进口原料大包粉用于乳制品生产。

在食品饮料细分行业中，乳制品行业规模以上企业数量最少，行业主营业务收入规模排名第四，一方面由于国家大力整顿行业乱象，重新发放奶粉生产许可证，一方面得益于行业持续的兼并重组，行业集中度不断提高。2016年国内经济处于寻底阶段，这对乳制品市场的增长产生阻力作用。但是由于城乡二元结构的存在，我国乳制品人均消费量较其他国家还有较大差距，目前我国乳制品人均消费量30kg，同为亚洲国家的印度接近90kg。

二胎政策成为母婴消费增长的潜在因素：市场未来面临老龄化问题和二胎政策的实施带来的红利的双重影响。我国目前抚养比大概是3:1，预计2022年下降到2.93:1，老龄化问题对消费的抑制作用一方面来自消费人群数量的减少，一方面来自新消费人群对消费结构的重塑作用。二胎政策纳入十三五规划后，允许所有夫妇生育两个孩子，政策的实施效果依赖于育龄妇女的生育意愿。一项针对80后妈妈的调查显示，有二胎生育计划的妈妈占比50%，其中准备1-2年内生育二胎的占比也是50%左右。目前我国母乳喂养率为28%，已经处于较低水平，未来婴儿对乳制品的需求增长主要来自人数的增加。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国乳制品工业协会、中国奶业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个乳制品行业的市场走向和发展趋势。
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