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█ 报告简介
空调压缩机是在空调制冷剂回路中起压缩驱动制冷剂的作用。空调压缩机一般装在室外机中。空调压缩机把制冷剂从低压区抽取来经压缩后送到高压区冷却凝结，通过散热片散发出热量到空气中，制冷剂也从气态变成液态，压力升高。空调压缩机的工作回路中分蒸发区(低压区)和冷凝区(高压区)。空调的室内机和室外机分别属于低压或高压区(要看工作状态而定)。制冷剂再从高压区流向低压区，通过毛细管喷射到蒸发器中，压力骤降，液态制冷剂立即变成气态，通过散热片吸收空气中大量的热量。这样，空调压缩机不断工作，就不断地把低压区一端的热量吸收到制冷剂中再送到高压区散发到空气中，起到调节气温的作用。

空调压缩机行业具有供应季节性强的特性，产能响应速度关系到下游空调企业终端市场的营销成败。近几年来，空调压缩机行业的发展几乎陷入困境，在恶劣的环境下，空调压缩机企业依然继续迈向产品结构的升级步伐，努力提高变频产品的供应量，提高变频产品的效能，使得空调变频市场能够有所改善。截至2017年5月，2017年旋转式空调压缩机累计产量达到1.45亿台，同比增长33.56%，其中内销为1.23亿台，同比增长37%;出口为2161万台，同比增长17.4%；预计2017年全年，中国空调压缩机总产量将接近1.7亿台，同比增速将接近30%；其中内销将接近1.4亿台，同比增速超过35%。这将是迄今为止空调压缩机历史上的产量最高记录。在这样的大潮之下，全部空调压缩机企业都取得了佳绩(春兰除外，2016年已停产)。2017年的总产量将超过5500万台，凌达也将超过4000万台，海立创下突破2000万台年产量记录，瑞智也以超过1600万台的产量朝着2019年的大目标迈进，调整到位的中航机电三洋也赶上时机力争2017年突破500万台。截至2017年5月，2017年家用空调零售量达到3705万台，同比增长29%；2017全年，预计家用空调零售量将达到5093万台，同比增长18.3%。

随着格力、美的、奥克斯、海尔先后宣布2018年的扩产计划，空调压缩机行业近年来几乎停滞的扩产步伐，再次迈开。GMCC将在2018年新增4条生产线，总产能将达到6300万台。凌达方面也将与格力一同扩产，计划2018年新增4条生产线，总产能将达到5400万台。海立随着印度工厂进一步扩产以及产能转移南昌工厂，总产能也将随效率提高而提高。瑞智在九江的生产线二期也将达产，总产能将提高至2000万台。

中国空调压缩机的总产能将在2017年近2亿台的基础上，到2018年增加至2.2亿台。事实上，多数空调压缩机企业表示，鉴于格力、美的、海尔、奥克斯均执行扩产计划，空调压缩机扩产是必然选择空调产业的发展前景大为看好。但严厉的全国房产限购政策、原油价格继续走低和天气并不如意等不佳因素，2018冷年在大规模扩产的同时，空调压缩机行业的产量增速将逐步降低至合理水平。综合各种因素，预测2018冷年空调压缩机行业总产量同比增速不会超过10%。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国通用机械工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个空调压缩机行业的市场走向和发展趋势。
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