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█ 报告简介
有轨电车是介于公交和轻轨、地铁之间的先进绿色交通工具，是由电气牵引轮轨导向的低地板式电动车辆。有轨电车行业是利润高、风险低行业。有轨电车行业发展初期，经营有轨电车企业利润高达20%，吸引了众多的企业进入市场。近几年，随着我国相关环保政策的出台，更多的城市将会规划有轨电车项目，有轨电车项目，有轨电车市场需求会相应地大幅增加。伴随着经济的快速发展和成华机动化的进程，柜内大多数城市的空间布局有单中心向多中心转变。在柜内大中城市中，新城区、开发区的建设成为未来城市的发展趋势，有利于现代有轨电车在城市中的使用。

2015年，中国现代有轨电车运营里程数达到313.7公里，新增运营线路里程达133.43公里，新增开工线路里程241.39公里，建设规模大幅度增长，未来有轨电车前景十分广阔。目前我国北京、上海、天津、广东、江苏、浙江等省市，已经规划了大约54条有轨电车线路，需要车辆月1200余列。从国内发展有轨电车现状来看，上海、天津、大连、沈阳、长春等城市都有所先行，北京、重庆、武汉、广州、哈尔滨、苏州、深圳、珠海、泉州、太原、大同、抚顺、本溪、济南、青岛、烟台、合肥等一大批城市也在筹划中，目前已规划了超过4000公里的有轨电车网，投资金额已达到800亿元以上。

我国现代有轨电车国产化正处于起步阶段。现代有轨电车近几年没有在国内推广，与车辆没有实现国产化有一定的关系。进口有轨电车每列至少需要4000万人民币。而引用技术以后，每列有轨电车招架仅为进口价格的2/3到1/2。有轨电车的国产化对于有轨电车在国内推广具有很大的推动作用。目前全接触网的国产有轨电车招架是2000万元至3000万元左右。根据统计，全国已有超过100各城市规划建设有轨电车，到2020年，全国计划建设的有轨电车线路总里程将达到2500公里。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国城市轨道交通协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个有轨电车行业的市场走向和发展趋势。
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