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█ 报告简介
低温酸奶与常温酸奶最大的区别在于是否含有“活的乳酸菌”。从营养角度来讲，常温酸奶所含的钙质、蛋白质等营养元素与低温酸奶没太多差别。当然，常温酸奶因为储存期较长，将会流失部分包括乳铁蛋白、β乳球蛋白、维生素和酶类等。低温酸奶除了营养丰富外，还含有大量的乳酸菌，乳酸菌可以维护肠道菌群生态平衡，形成生物屏障，抑制有害菌对肠道的入侵，能够改善人体胃肠道功能、促进营养物质的吸收等。低温酸奶将逐渐挤占常温酸奶的市场空间，同时由于低温酸奶对冷链要求较高，对于冷链比较完善的大中城市，选择低温酸奶应该是最佳的。

2016年，中国低温酸奶市场规模达到295.4亿元，同比2015年的250.3亿元增长了18%，市场规模持续快速增长。2016年中国新增冷库容量3100万立方米，达到了1.07亿立方米，较2014年增长了21%，人均冷库容量达到0.143立方米。冷库容量的增长推动了我国低温酸奶市场的增长。

受制于冷链，销售半径难以扩张，低温酸奶销售区域集中于上线城市，基本属于“非贸易品”。低温酸奶的保质期通常只有21-30天，通常要求三天内要从生产地运输到销售终端，对储藏温度和运输时间要求极高，而常温酸奶的保质期可达6个月。相较之下，常温酸奶的销售半径可扩张6倍。根据中商情报网数据，中国约50%的乳品销售来自农村和乡镇地区。低温酸奶对冷链要求高，销量仅能在冷链完善的一二线城市打开，如一线城市的低温酸奶消费在整体乳制品消费中占比约30%，省会城市占比为23%。受制于冷链销售半径，广大的低线城市市场还有待开拓。我国低温酸奶市场经过多年发展，竞争格局相对稳定，竞争小幅加剧。全国性乳企蒙牛、伊利、光明占据国内六成市场，2016年低温酸奶市场CR3约50%，略高于日本和英国，低于香港和美国。同时，涌现出哇哈哈、味全等巨头的参与，同时行业还出现天润乳业等“网红”爆款低温酸奶产品，我国低温酸奶市场竞争日趋激烈。
从日本和台湾等发达地区酸奶产品的发展路径看，大多存在从常温到低温的升级替代。自2009年光明推出莫斯利安以来，中国常温酸奶从无到有，且近年发展迅速。但常温酸奶从口感、新鲜度、营养价值和健康性来看，均不及低温酸奶。未来随着健康饮食观念的深入，参照日本的路径，酸奶产品将仍以低温线为主。而且，随着我国消费升级的到来，以及冷链行业的快速发展，人均冷库容量将得到快速增长，低温酸奶契合奶制品消费升级的刚性需求，可以预期未来五年我国高端低温酸奶市场规模增速将远远大于常温酸奶，并且将持续蚕食常温酸奶的市场份额。具备品牌优势、规模优势、渠道优势的全国性乳业巨头将占据大部分市场份额，同时由于消费者需求的多样化，中小企业如天润乳业主打特色高品质的爆款产品，也将会获得一定的市场份额。同时，由于一线城市低温酸奶市场的逐渐饱和，二三线城市地区存在较大的市场发展潜力。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国乳制品工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个低温酸奶行业的市场走向和发展趋势。
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