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█ 报告简介
空气能热水器，也称“空气源热泵热水器”。“空气能热水器”把空气中的低温热量吸收进来，经过氟介质气化，然后通过压缩机压缩后增压升温，再通过换热器转化给水加热，压缩后的高温热能以此来加热水温。空气能热水器具有高效节能的特点，制造相同的热水量，是一般电热水器的4-6倍，其年平均热效比是电加热的4倍，利用能效高。近两年来，严重的雾霾天气和我国节能减排工作力度的加强，促使空气能行业进入了一个快速发展的时期。2016年，空气能行业的年增长率超过了10%，中国空气能行业国内销售总容量已经超过70亿大关，相比于整个暖通空调家电大类，市场还是比较弱小。

就整个行业来看，家电系品牌依然强势，行业前两位依然是美的、格力两大空调系统品牌，A.O.史密斯、海尔两大热水器系统品牌从众多进入空气能行业的家电品牌中脱颖而出，已经形成家电四强阵营。2016年，家电四强在国内销售的空气能产品，工厂含税出货额总和占比整个空气能行业的份额达到40%，家电系在整体市场中的份额已经接近50%。而且从增长势头来看，家电系品牌的增长速度要高于专业品牌，专业品牌生存压力日趋放大。

虽然家电系品牌份额集中度较高，强势瓜分市场，但是专业系品牌也不甘示弱，在中广欧特斯、纽恩泰等专业品牌的带领下稳步前进，2016年国内销售过亿的品牌还有长菱、芬尼、生能等品牌。由于专业品牌众多，在整体市场中，也占据了半壁江山。

节能减排战略已经成为全球共识，作为新兴的高效节能产品，空气能热水器广阔的发展前景吸引了众多企业纷纷加入，其中广东空气能热水器产业占据了全国市场70%的份额，在珠三角聚集着以格力、美的为代表的庞大空气能热水器产业链。空气能热水器市场规模已经超过百亿。随着节能减排计划地不断推行，各热水器企业积极响应国家的政策，不断推行各自的空气能热水器，使得空气能热水器市场逐渐火热化，市场容量不断增大，行业竞争趋势也越发明显。

2016年空气能设备得到了飞速的发展。空气能热水设备中，家用热水器与商用热泵的比例分别为73.7%还有26.3%。前者相比2015年同比增长9.3%，后者相比2015年同比增长12.7%。不小的增幅无疑代表着空气能设备在社会中占据着愈发重要的地位。而2017年，空气能热泵也将延续2016年的火热。根据目前的市场情况来看，空气能热水器的占比不仅会增多，而且设备的形态也会有着一定程度上的变化。变频空气能热水器加热速度提升了60%，可以拥有4.22的制热能效比。用1kw的电能消耗，换来4.22kw的热能，比电热水器节能75%以上。而空气能热水器本身的水电分离设计，也杜绝了用户触电的危险，将家用热水器的安全等级提高了一个档次。 变频空气能设备的实用性已经在许多案例中得到了证实。随着用户需求的进一步扩大化，2017年，更多的变频空气能热泵设备将被投入到市场中。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国节能协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个空气能热水器行业的市场走向和发展趋势。
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11.1.1  企业发展基本情况

11.1.2  企业主要产品分析

11.1.3  企业竞争优势分析

11.1.4  企业经营状况分析

11.1.5  企业最新发展动态

11.1.6  企业发展战略分析

11.2  广东美的电器集团有限公司
11.2.1  企业发展基本情况

11.2.2  企业主要产品分析

11.2.3  企业竞争优势分析

11.2.4  企业经营状况分析

11.2.5  企业最新发展动态

11.2.6  企业发展战略分析

11.3  珠海格力电器股份有限公司
11.3.1  企业发展基本情况

11.3.2  企业主要产品分析

11.3.3  企业竞争优势分析

11.3.4  企业经营状况分析

11.3.5  企业最新发展动态

11.3.6  企业发展战略分析

11.4  广东同益电器有限公司
11.4.1  企业发展基本情况

11.4.2  企业主要产品分析

11.4.3  企业竞争优势分析

11.4.4  企业经营状况分析

11.4.5  企业最新发展动态

11.4.6  企业发展战略分析

11.5  广东志高空调有限公司
11.5.1  企业发展基本情况

11.5.2  企业主要产品分析

11.5.3  企业竞争优势分析

11.5.4  企业经营状况分析

11.5.5  企业最新发展动态

11.5.6  企业发展战略分析

11.6  广东长菱空调冷气机制造有限公司
11.6.1  企业发展基本情况

11.6.2  企业主要产品分析

11.6.3  企业竞争优势分析

11.6.4  企业经营状况分析

11.6.5  企业最新发展动态

11.6.6  企业发展战略分析

11.7  深圳市派沃新能源科技有限公司
11.7.1  企业发展基本情况

11.7.2  企业主要产品分析

11.7.3  企业竞争优势分析

11.7.4  企业经营状况分析

11.7.5  企业最新发展动态

11.7.6  企业发展战略分析

11.8  浙江中广电器有限公司
11.8.1  企业发展基本情况

11.8.2  企业主要产品分析

11.8.3  企业竞争优势分析

11.8.4  企业经营状况分析

11.8.5  企业最新发展动态 

11.8.6  企业发展战略分析

11.9  杭州锦江百浪新能源有限公司
11.9.1  企业发展基本情况

11.9.2  企业主要产品分析

11.9.3  企业竞争优势分析

11.9.4  企业经营状况分析

11.9.5  企业最新发展动态

11.9.6  企业发展战略分析

11.10  江苏天舒电器有限公司
11.10.1  企业发展基本情况

11.10.2  企业主要产品分析

11.10.3  企业竞争优势分析

11.10.4  企业经营状况分析

11.10.5  企业最新发展动态

11.10.6  企业发展战略分析

第十二章  2017-2022年中国空气能热水器行业发展趋势与前景分析

12.1  2017-2022年中国空气能热水器市场发展前景

12.1.1  2017-2022年空气能热水器市场发展潜力

12.1.2  2017-2022年空气能热水器市场发展前景展望

1、节能减排趋势下空气能热水器发展前景看好

2、空气能热水器行业未来发展的三大方向

3、节能仍是未来技术和消费方向
12.1.3  2017-2022年空气能热水器细分行业发展前景分析

12.2  2017-2022年中国空气能热水器市场发展趋势预测

12.2.1  2017-2022年空气能热水器行业发展趋势

1、城镇市场发展形势利好

2、南北分明的市场格局逐渐消失

3、两极分化：强者愈强，弱者愈弱
12.2.2  2017-2022年空气能热水器市场规模预测

12.2.3  2017-2022年空气能热水器技术发展预测
12.2.4  2017-2022年空气能热水器行业应用趋势预测

12.2.5  2017-2022年细分市场发展趋势预测

12.3  2017-2022年中国空气能热水器行业供需预测

12.3.1  2017-2022年中国空气能热水器行业供给预测

12.3.2  2017-2022年中国空气能热水器行业需求预测

12.3.3  2017-2022年中国空气能热水器供需平衡预测

12.4  影响企业生产与经营的关键趋势

12.4.1  行业发展有利因素与不利因素

12.4.2  市场整合成长趋势

12.4.3  需求变化趋势及新的商业机遇预测

12.4.4  企业区域市场拓展的趋势

12.4.5  科研开发趋势及替代技术进展

12.4.6  影响企业销售与服务方式的关键趋势

第十三章  2017-2022年中国空气能热水器行业投资前景

13.1  空气能热水器行业投融资情况
13.1.1  行业资金渠道分析
13.1.2  固定资产投资分析
13.1.3  兼并重组情况分析
13.1.4  行业投资现状分析
13.2  空气能热水器行业投资特性分析

13.2.1  空气能热水器行业进入壁垒分析

13.2.2  空气能热水器行业盈利模式分析

13.2.3  空气能热水器行业盈利因素分析

13.3  空气能热水器行业投资机会分析

13.3.1  产业链投资机会

13.3.2  细分市场投资机会

13.3.3  重点区域投资机会

13.3.4  产业发展的空白点分析

13.4  空气能热水器行业投资风险分析

13.4.1  行业政策风险

13.4.2  宏观经济风险

13.4.3  市场竞争风险

13.4.4  关联产业风险

13.4.5  技术研发风险

13.4.6  其他投资风险

13.5  空气能热水器行业投资潜力与建议

13.5.1  空气能热水器行业投资潜力分析

13.5.2  空气能热水器行业最新投资动态

13.5.3  空气能热水器行业投资机会与建议

13.5.4  “一带一路”战略行业发展机会分析

13.5.5  “互联网+”战略下行业发展机遇

13.5.6  “工业4.0”背景下行业发展机遇

13.5.7  “中国制造2025”背景下行业发展机遇
第十四章  2017-2022年中国空气能热水器企业投资战略分析

14.1  空气能热水器企业战略规划策略分析

14.1.1  战略综合规划

14.1.2  技术开发战略

14.1.3  区域战略规划

14.1.4  产业战略规划

14.1.5  营销品牌战略

14.1.6  竞争战略规划

14.2  对我国空气能热水器品牌的战略思考

14.2.1  空气能热水器品牌的重要性

14.2.2  空气能热水器实施品牌战略的意义

14.2.3  空气能热水器企业品牌的现状分析

14.2.4  我国空气能热水器企业的品牌战略

14.2.5  空气能热水器品牌战略管理的策略

14.3  空气能热水器经营策略分析

14.3.1  空气能热水器市场细分策略

14.3.2  空气能热水器市场创新策略

14.3.3  品牌定位与品类规划

14.3.4  空气能热水器新产品差异化战略

第十五章  研究结论及建议

15.1  空气能热水器行业研究结论

15.2  空气能热水器行业投资价值评估

15.3  三胜对空气能热水器行业投资建议

15.3.1  行业发展策略建议

15.3.2  行业投资方向建议

15.3.3  行业投资方式建议
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