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█ 报告简介
少儿艺术培训是以教授某艺术门类和艺术技能为主体的教育行为，演出市场是一种市场行为制约下的演出经营活动，以盈利为目的。在中国中小学教育中，艺术教育正日渐受社会所重视。因少儿艺术对儿童性格的塑造，综合能力的培养以及艺术熏陶，对少儿一生发展都将受益。少儿艺术培训市场在中国教育培训市场一片火热的背景下日渐繁荣。

近几年来艺术培训市场得到了空前发展，由此各种经营性的文化艺术培训机构应运而生，并发展成为具有吸引力的行业。但是，行业内仍存在部分问题，由于市场准入门槛低，行业发展各类培训机构大小不一，软硬件实力水平不一，市场相对混乱。中小机构发展面临着危机，主要是人才缺乏、教学科研力量薄弱，抵御风险能力低下，在行业“大洗牌”中步履维艰等。

2014年中国少儿艺术培训教育行业市场规模为432.71亿元，2015年市场规模为486.58亿元，2016年少儿艺术培训教育行业市场规模达到573.26亿元，行业规模持续快速增长。

“全面二孩”的放开，未来每年平均新增的新生儿规模预计在250万左右。2016年全年住院分娩活产数为1846万人。目前我国2-12岁少儿超过2.2亿，基数庞大，少儿教育面临前所未有的发展空间，预计我国每年参加各类艺术培训的青少年儿童将超过1亿人次，对培训机构来说，生源是最最重要的。2015年之后，随着计划生育政策的放开，城市化水平、人民收入水平的提高，少儿艺术培训市场迎来了更加快速的发展。

近年来国内经济水平的不断提高，家庭收入持续增长，少儿艺术培训行业蓬勃发展。我国少儿艺术培训行业近年来年均增长率超过10%，市场规模快速增长，由于行业进入门槛低，行业市场竞争激烈，同质化竞争现象普遍存在。同时，无论是城市还是农村，对子女教育的认识逐渐提高，加上社会竞争激烈，人们更愿意增加少儿教育方面的支出。少儿受教育的年龄也因此逐渐提前，成为推动少儿艺术培训市场发展的重要因素。

在中国，中国家庭重视子女教育自古有着良好的根基，尤其近几年独生子女政策下造成众星捧月般“六对一”家庭解构改变，家长对教育的投入可谓越来越早。并且，由于社会越来越浮躁，滋生了家长们越来越多的虚荣心，也加之近年来选秀节目的不断兴起，家长对于少儿的艺术培训也越来越重视，少儿艺术培训行业由此异军突起。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家工业和信息化部、国家商务部、国家教育部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国儿童艺术教育协会、中国教育培训发展协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个少儿艺术培训教育行业的市场走向和发展趋势。
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