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█ 报告简介
混凝土输送泵，又名混凝土泵，由泵体和输送管组成。是一种利用压力，将混凝土沿管道连续输送的机械，主要应用于房建、桥梁及隧道施工。目前主要分为闸板阀混凝土输送泵和S阀混凝土输送泵。再一种就是将泵体装在汽车底盘上，再装备可伸缩或屈折的布料杆，而组成的泵车。混凝土大型输送装备，用于高楼，高速，立交桥等大型混凝土工程的混凝土输送工作。

2016年，在国家一系列政策密集出台的环境下，在国内市场强劲需求的推动下，我国混凝土泵产业整体保持平稳较快增长。随着产业投入加大、技术突破与规模积累，在可以预见的未来，开始迎来发展的加速期。

2015年我国水泥市场产量达234796.2万吨，同比增长-4.9%；从进口方面来看，2016年1-10月我国混凝土泵进口量达257台，与2015年同期相比增长了74.83%。2015年我国混凝土泵进口数量为222台，与2014年同期相比下降了80.13%。2016年1-10月我国混凝土泵进口金额为6.83百万美元，与2015年同期相比增长了96.26%。2015年我国混凝土泵进口金额为5.36百万美元，与2014年同期相比下降了44.11%。从出口方面来看，2016年1-10月我国混凝土泵出口量达1,621台，与2015年同期相比下降了16.62%。2015年我国混凝土泵出口数量为2,232台，与2014年同期相比下降了12.50%；2012-2015年我国混凝土泵出口金额年复合增长率为12.39%。2016年1-10月我国混凝土泵出口金额为35.65百万美元，与2015年同期相比下降了41.53%；2015年我国混凝土泵出口金额为69.13百万美元，与2014年同期相比增长了6.50%。

商品混凝土是土木工程中用途最广、用量最大的一种建筑材料。按预定性能设计和制作商品混凝土，研制轻质，高强度，多功能的商品混凝土新品种。随着商品混凝土的普及和发展，现浇商品混凝土成为今后发展方向。在我国许多大城市，如北京、上海、天津、广州、深圳等，商品混凝土商砼站都在一百个以上，其规模和工艺水平不亚于发达国家。许多中小城市也在推广应用商品混凝土。由此看来，商品混凝土泵行业的发展前景也将是一片美好。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国混凝土行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个混凝土泵的市场走向和发展趋势。
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