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█ 报告简介
酒器按用途可分为贮酒器、盛酒器、温酒器和饮酒器四类。不同贮酒设施及贮存年代的汾酒中金属元素含量变化不同。在贮存过程中发生的多种物理、化学反应对白酒的感官、陈酿老熟起着直接的作用。酒经多年贮存，其中所含物质均有很大程度的变化，其中有机与无机微量成分的种类及含量，共同决定了酒的品质。酒贮存的时间越长酒度损失越多，酸度越大，从而使得贮酒设施中的金属元素溶入酒中越多，而且酒装瓶后还可继续老熟。

现代酿酒技术和生活方式对贮酒设施产生了显著的影响。进入二十世纪后，由于酿酒工业发展迅速，留传数千年的自酿自用的方式正逐淅淘汰。现代酿酒工厂，白酒和黄酒的包装方式主要是：瓶装、坛装。对于啤酒而言，有瓶装、桶装、听装等。在生活水平较低的七、八十年代前，广大的农村地区及一部分城市地区卖的如果是坛装酒，一般要自备容器。但瓶装酒在较短时期内就得以普及，故百姓家庭以往常用的的贮酒器、盛酒器随之而消失，饮酒器具则是永恒的。当然在一些地区，自酿自用的方式仍被保留，但已不是社会的主流。

民间所饮用的酒类品种在几十年中发生了较大的变化，在十多年前，酒度高的白酒无论在农村还是城市，一直都是消耗量最大的，黄酒在东南一带普遍。在八十年代之前，啤酒的产量还很少。但八十年代后，啤酒的产量飞跃发展，一跃而成为酒类产量最大的品种。葡萄酒、白兰地、威士忌等的消费量一般较小。

进入20世纪80年代以业，贮酒设施，特别是酒窖逐渐成为酒业企业不可缺少的部分。酒窖其实是对一些与酒有关的空间的总称。其中包括：酿酒酒窖和储酒酒窖。主要是葡萄酒窖与洋白酒窖。总的来说，不管是葡萄酒还是洋白酒，都需要经历酒窖陈酿后方可出厂。私人酒窖不但是一个美酒存放私人空间，更是彰显其主人一种品尚生活的态度。与家中修建储酒室的成本相比，酒窖储酒的成本要低得多，尤其对于那些收藏量超过1,000瓶或小于100瓶的人来说。1,000多瓶酒至少需要50平方英尺的空间来储存，花在私人酒窖建设上的费用高昂。而如果只有不到100瓶酒的话，即使建设费用不高，只算后期维护的成本也远远高于酒窖藏酒的成本。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个贮酒设施的市场走向和发展趋势。
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