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█ 报告简介
航空照相机是安装在航空器上从空中摄取地面目标的光学仪器。第一部半自动航空照相机在第一次世界大战期间开始使用。航空照相机逐步发展，类型增多，性能不断改善。侦察相机用于执行摄影侦察任务，测绘相机用于制图摄影和其他与精密测量有关的摄影。

航空照相机所摄地面目标照片分辨率较高，便于识别小型目标，因而获得广泛应用。其主要技术性能参数是焦距、视角、分辨率、胶片数量、工作周期和曝光时间范围。其构造特点和主要性能参数不同，使用范围也不同。低空高速侦察摄影多采用工作周期短、曝光时间短、带像移补偿装置的短焦距航空照相机。高空侦察摄影常采用胶片数量多、带像移补偿装置的长焦距航空照相机。测绘摄影常用畸变小、短焦距的广角航空照相机。在一个航空器上可安装数台不同类型的航空照相机，以便在各种条件下进行空中摄影。现代航空照相机的发展方向是焦距范围大、胶片数量多、拍照视场宽、高分辨率、高像质和高度自动化。

随着CCD传感器技术的发展，数字航空摄影已呈现明显的优势，航空数码相机面临前所未有的发展机遇，2000年ISPRS阿姆斯特丹大会，航空数码相机开始出现，2004年的伊斯坦布尔大会上航空数码相机成为一个热点。国外已经出现相关产品，我国对航空数码相机的研制也已初见端倪。航空相机是获取地面信息的重要技术手段之一，传输型航空相机是目前国外航空相机发展的主流。随着计算机和CCD技术的发展，航空数码相机必将成为高分辨率、高精度航空遥感以及无控制航测的主要技术手段，航空数字影像也必将成为大比例尺地理空间信息获取的重要数据源，随着数字航空遥感的进一步发展，航空数码相机必将在信息化测绘中发挥重要作用。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个航空照相机行业的市场走向和发展趋势。
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