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█ 报告简介
乘用车涵盖了轿车、微型客车以及不超过9座的轻型客车。乘用车下细分为基本型乘用车（轿车）、多用途车（MPV）、运动型多用途车（SUV）、专用乘用车和交叉型乘用车。
基本型乘用车的概念等同于旧标准中的轿车，但在统计范围上又不同于轿车，这种区别主要表现在将旧标准轿车中的部分非轿车品种，如GL8、奥德赛、切诺基排除在基本型乘用车外，而原属于轻型客车中的"准轿车"列入了基本型乘用车统计。由于这些特殊的车型产销数量不是很大，对于分析基本型乘用车的市场发展趋势影响不大。
中汽协发布的月度汽车产销数据显示，3月份，乘用车销量环比呈较快增长，同比增速略低。2017年第一季度，中国汽车产销分别完成713.3万辆和700.2万辆，比上年同期分别增长8%和7%，这高于上年同期1.8和1个百分点，总体表现良好。

第一季度，乘用车产销分别完成710.7万辆和594.8万辆，比上年同期分别增长6.8%和4.6%，低于汽车总体1.2和2.4个百分点。乘用车四类车型产销情况上，比上年同期，轿车产销分别增长1.8%和0.6%；SUV产销继续保持增长，增速较上年有所扩大，分别增长26.5%和20.9%；MPV产销分别下降15.9%和17.4%；交叉乘用车产销分别下降35.1%和22.7%。

乘用车分车型生产企业销售情况来看，轿车方面，3月，销售前十企业分别为：上汽大众、一汽大众、上汽通用、东风有限（本部）、长安福特、吉利控股、一汽丰田、北京现代、广汽本田和广汽丰田。上述十家企业共销售70.93万辆，占轿车销售总量的71.63%。
对于中国汽车工业来说，“十三五”是实现汽车强国梦的关键时期。在这一时期，我国汽车工业需要提升自主车企核心竞争力，加速核心技术的突破，推进“品质革命”。同时，要强化国际化理念，把“请进来”与“走出去”平衡发展作为主要途径，做强做优中国自主品牌汽车，实现由“中国制造”向“中国创造”转变。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国汽车工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个乘用车行业的市场走向和发展趋势。
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