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█ 报告简介
目前绿色家居逐渐成为一种家居消费理念，它表示的是家居产品更加绿色健康、更加环保节能。将大自然景观微缩引入居室，将给居室带来无限的生机，这对于长期脱离大自然的城市居民来说尤为重要，因为它能在一定程度上满足人们“回归自然”的心理诉求。绿色特指环保、节能、可持续发展，绿色家居包含两重含义，其一是指家居内装饰、家具、电器、家庭装修等均使用绿色环保材料；其二是指通过家居内的电器、家具、装饰等陈列，使家居环境回归自然环保的状态。绿色家居是指能给人们提供更加人性化服务的家居产品，使人们在家居生活中少了烦恼，多了绿色健康和便利。

截止2016年，全球绿色家居行业市场规模突破1000亿美元，发达国家绿色家居市场渗透率远高于发展中国家。近年来，国际绿色家居理念日渐受到各个国家的重视，特别是在发达国家，绿色家居已经成为发展的趋势，绿色家居理念民众认同度高，绿色家居市场占比高，深受消费者的欢迎。全球绿色家居行业起源于欧美等发达国家地区，由于生活水平的提升，以及对绿色环保的要求提升，传统的家居产品已经跟不上市场需求的步伐，传统家居产品污染高，节能性差，资源浪费严重，对周围环境以及身体健康造成很大的危害，所以绿色家居的出现弥补了这个市场空白，给消费者带来了更好的绿色环保节能体验。目前，绿色家居行业已经开始在中国等发展中国家快速发展起来，全球绿色家居市场规模迅速扩大。

我国绿色家居行业起步晚于发达国家，但行业发展迅速，近两年，国内绿色环保市场随着消费者的需求迅速发展起来，并且已经逐渐形成了一定的规模。目前国内产品同质化问题突出，一些大型企业发展到现在的规模很难再有所突破，随着绿色消费趋势的兴起，绿色家居就成为了企业一个新的突破口。家具是否环保不仅是消费要考虑的问题，近年更是引起了国家的重视。为迎合消费者的需求，更是为了响应国家号召，我国的绿色家居产业得到快速发展，到2016年国内绿色家居市场规模超过了992亿元。

我国绿色家居行业处于快速成长时期，市场渗透率逐渐提升，我国绿色家居行业处于行业发展周期第一阶段末期，行业渗透率接近5%的阶段，行业已经进入高速成长期，目前处于高速成长期的初期。但是，我国绿色家居行业的发展也存在许多的问题，例如行业法规尚待完善，行业产品质量参差不一，达到绿色家居标准的很少，扰乱了市场秩序。预计，未来绿色家居产品服务将迅速得到消费者的认可，我国绿色家居行业将迎来黄金发展时期。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家工业和信息化部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、绿色家具产业联盟、中国家居建材装饰协会、中国家具协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个绿色家居行业的市场走向和发展趋势。
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