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█ 报告简介
大曲酒，以大曲为糖化、发酵、生香剂，大曲的原料主要是小麦，也有用小麦、大麦混合，加上一定数量的豌豆。大曲又分为低温曲、中温曲、中偏高温曲和高温曲。一般是固态发酵，大曲酒所酿的酒质量较好，多数名优酒，如泸州老窖、白金金质酒等，均以大曲酿成。

目前，白酒行业的生产在沿用传统酿造工艺的基础上，逐步融合了现代科学技术研究成果，尤其是在检测和包装等工艺环节上较多的运用了现代化的机械仪器设备。根据国家质检总局发布的《白酒生产许可证审查细则（2006 版）》，规定白酒生产企业必备的出厂检验申报包括：分析天平（0.1mg）、分光光度计（或光电比色计）、气相色谱仪（不需检测单体物质除外）、恒温干燥箱、恒温水浴锅、比重瓶（或酒精计）和比色管。而在白酒包装环节，现代化的包装生产线已经逐步被行业内的白酒生产企业所运用，这大大提高了白酒包装的效率。

自从2012年以来，大曲酒行业受到产能过剩、打击“三公”消费、塑化剂事件影响，大曲酒行业就进入了调整期。2016年是中国大曲酒行业比较吸人眼球的一年，是复兴的一年，一些上市大曲酒公司、一二线知名大曲酒企业利润都开始稳步涨价，在未来几年里，大曲酒行业会继续稳步发展，变得更加景气起来。不过中国大曲酒行业还是处于一个弱复兴状态，而且分化异常明显。贵州茅台高端大曲酒的发展远超过其他大曲酒企业的发展，茅台售价也上涨到了1000多元一瓶，稳居中国大曲酒行业的第一。大曲酒行业明显呈现一种集中化的发展，大企业会发展的更好，小企业会更加弱势，以后会形成几个大企业占据90%以上市场的情况。

未来，随着一线二线知名大曲酒品牌的下沉，极力拓展乡镇市场，县级酒厂的市场份额将会受到挤压。目前行业中高端品牌大曲酒比较少，主要就是茅台、五粮液、泸州老窖等。受益于消费升级趋势以及经济的回暖，弱周期的大曲酒行业率先受益，并且高端居民消费市场的崛起将填补“三公”的缺口，高端大曲酒市场由于市场集中度高，产能有限，将会得到更好的发展。中低端大曲酒市场竞争激烈，营销费用高企，价格低迷，进军高端市场将成为发展趋势。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国酿酒工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个大曲酒行业的市场走向和发展趋势。
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