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█ 报告简介
酒精度在41度以上，多在55度以上，一般不超过65度才能算高度酒。高度酒是中国特有的一种蒸馏酒。优质高度酒必须有适当的贮存期。泸型酒至少贮存3～6个月，多在一年以上；汾型酒贮存期为一年左右，茅型酒要求贮存三年以上。酒度一般都在40度以上，40度以下为低度酒。这是我国传统生产方法所形成的高度酒，酒度在41度以上，多在55度以上，一般不超过65度。经济增长方式发生了改变：高度酒行业加强了产品结构、组织结构、运行机制等多方面的调整，经济增长方式发生了改变，由原来的粗放式经营，依靠量的扩张，向集约化经营，依靠品牌效应、文化效应、质量效应、市场精耕细作等方式的转变，提高了经济增长的质量和效益。高度酒行业，特别是名优高度酒企业的经济实力大幅度提升。

高端酒（600元以上）是准奢侈品，可选消费。主要有几个特点，1、产量的稀缺性，茅台、五粮液等总量不过4万吨，占高度酒行业总产量不到1%；2、集中度极高且稳定，过去三年已完成洗牌，茅台、五粮液、泸州老窖三家基本占据90%以上份额；3、极强的提价能力，一方面来自消费升级拉动，另一方面来自高端酒的投资品属性。我们判断未来高端酒将量价齐升，小幅扩容增长，总量每年保持5-10%增速，价格贡献幅度跑赢CPI，收入增长中枢在8-10%。次高端（300-600元），逻辑类似高端酒，估计总量是高档酒的3-4倍，但收入的行业占比估计不到10%，容量小。跟随高档酒提价，受益消费升级，总量稳定增长，但集中度明显低于高档酒，竞争比较激烈。中端酒（100-300元），大众消费及消费升级的核心价位段，销量占行业的15%左右，但收入占行业总收入的40-50%，特点主要有：容量大，销量约150-200万吨，收入约2000亿；集中度很低，竞争激烈，洋河的海之蓝、梦之蓝及古井的年份原浆系列，合计市占率约6-7%；长期总量稳定，红海市场，企业增长来自集中度提升；具备提价能力，中长期看，龙头企业的核心产品提价幅度能跑赢CPI。低端酒（100元以下），逻辑类似中端酒，大众消费的核心价格段，受益消费升级，收入规模小，但销量规模大，总销量约500万吨占整个行业的一半，但收入500亿只占整个行业的10%； CR2估计在5-10%；这个价格带的集中速度会快于中档酒；提价呈小幅慢跑，跑平CPI，消费者对价格较敏感。

高度酒的需求主要由政务、商务、个人三部分组成，本轮行业调整前，政商务占需求主导。糖酒快讯数据显示，本轮调整前，工作、政务、商务应酬消费占比达到60%以上，而交流感情、娱乐、突发情况形成的纯粹个人支出性消费占比分别为10%、20%、10%。经过2012-2015年的充分调整，三公消费占比已大幅下滑，大众需求逐步承接，使得高度酒，尤其高端高度酒的销量筑底企稳。随着大众消费的承接，茅五泸三家高端酒总销量在2014年筑底，2016年同比正增长。预计，随着大众消费市场的崛起叠加消费升级，高端高度酒最为受益，其次的中低端产品和价格定位准确的白酒品牌，白酒市场价格将最迟于2017年下半年开始提价，未来我国高度酒行业将稳定发展。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国酒业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个高度酒行业的市场走向和发展趋势。
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