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█ 报告简介
通风机是依靠输入的机械能，提高气体压力并排送气体的机械，它是一种从动的流体机械。排气压力低于1.5×10^4帕。现代通风机广泛用于工厂、矿井、隧道、冷却塔、车辆、船舶和建筑物的通风、排尘和冷却，锅炉和工业炉窑的通风和引风，空气调节设备和家用电器设备中的冷却和通风，谷物的烘干和选送，风洞风源和气垫船的充气和推进等。

我国通风机行业是在引进、消化、吸收国外技术的基础上发展起来的，经过多年的技术发展与改造，行业中领先企业的技术水平，包括加工制造技术、产品检测技术、设备成套水平、系统设计能力有了较大提高，一些企业已经具备了自主设计、开发与集成能力，竞争能力与市场适应力大幅度提高。

装备制造业是为国民经济各行业提供技术装备的战略性产业，关联度高、吸纳就业能力强、技术资金密集，是产业设计、技术进步的重要保障和国家综合实力的集中体现。依托重点工程，振兴装备制造业，国家提出了一系列的规划细则。国家对装备制造业的振兴规划将推动通风机行业的结构调整。国家产业政策的扶持有利于推动行业内企业的技术进步，促进企业自主研发，提升企业的市场竞争力。
2016年，我国公路总里程将达到了469.63万公里，比2015年增加11.90万公里，公路建设的快速发展为隧道通风系统提供了良好的市场前景。另外，我国在发展核电能源建设的过程中，核电建设的技术升级和核电装备采购国产化率的提高促进了通风机行业的发展。我国工业的结构调整、产业升级、节能降耗、环境保护以及持续发展带来的新型工业化建设项目对通风系统的需求为本行业提供了发展机遇。

从未来发展趋势看，通风机行业的整体利润仍将维持在较高水平。应用于不同的下游行业，利润水平的差异较大；即使在同一行业，不同企业的盈利水平也会有所不同，那些专业化水平较高，拥有丰富的行业应用经验、较强的定制开发以及服务能力的企业，将取得高于行业平均水平的利润。通风机行业主要企业的平均净利率保持在10%左右，较高的企业可达到15%以上，差异主要由企业的综合竞争力、目标市场、提供的产品、经营模式的不同引致。
随着我国步入新型工业化发展阶段，基础工业朝装备大型化、环保节能方向发展，与之相适应，通风机行业在自身技术水平不断提升的背景下逐步进入升级换代阶段，产品也在向制造集成一体化、高效节能化、设计生产计算机化和销售全球化方向发展，同时用户对通风机的需求正在从产品导向转为全生命周期服务导向。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个通风机的市场走向和发展趋势。
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