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█ 报告简介
面膜是美容保养品的一种载体，目前粉末调和、高岭土、无纺布、及蚕丝面膜、天丝面膜、生物纤维面膜、不织布面膜材质的面膜使用十分广泛。超导膜面膜为最新一代创新的技术。

面膜的原理，就是利用覆盖在脸部的短暂时间，暂时隔离外界的空气与污染，提高肌肤温度，皮肤的毛孔扩张，促进汗腺分泌与新陈代谢，使肌肤的含氧量上升，有利于肌肤排除表皮细胞新陈代谢的产物和累积的油脂类物质，面膜中的水分渗入表皮的角质层，皮肤变得柔软，肌肤自然光亮有弹性。

化妆品行业是中国对外开放最早的产业之一，企业数量众多，市场竞争激烈，外资品牌在中高端化妆品市场占据较为明显的优势，我国前10大中高端化妆品品牌主要来自欧美、韩国、日本，这些大型外资品牌持续投入到中低端市场进行竞争；许多本土品牌也与各路资本合作，以更激进的营销方式争夺市场份额，使竞争更趋激烈。

目前国内化妆品业的主要问题是监管不力，现在很多化妆品添加了很多新的提取物，但国内现行的规定，没有对添加物做强制性的检测要求。我国参考了欧盟等的有关规范的新版《化妆品卫生法规》预计2016年12月底正式公布。

面膜消费呈现一定的区域特征，一是与地区经济有关，另一个则与气候有关，按照一般的消费习惯，经济发达地区的面膜需求量相对较大，北方地区由于气候干燥，对于保湿功能的面膜需求相对较大，而南方地区则对于美白、防晒修复的需求量相对较大。就具体的区域市场份额来看，广东、上海、江苏、浙江、安徽、北京六个地区的化妆品平均销售市场占比占到了全国的近90%。

中国面膜产业发展正处于快速增长期。近年来面膜市场异军突起，不断有新的竞争者加入，但竞争格局远没有护肤膏霜和清洁皮肤产品激烈，目前来看，市场尚没有垄断面膜的领导者。由于目前面膜市场尚没有出现垄断型、标杆性的品牌领导者，未来中国面膜市场将有更大的发展空间。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、食品药品监督管理局、国家发改委、国务院发展研究中心、亚洲美容化妆品行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个面膜行业的市场走向和发展趋势。
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