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█ 报告简介
近年来，我国对外贸易活动日益频繁，城镇化进程深入，居民对生活质量要求不断提高，检测行业需求持续释放，具有充足上升空间。同时，消费者对检测行业认知度提升，监管部门加强规范，多因素助推下，检测行业将保持稳定增长。

检测行业是随着社会发展延伸出的新兴服务业，也是实现经济可持续发展的支撑领域。建立良好的检测体系，能为经济建设提供标准化计量测试和产品检验技术服务，为监管部门提供执法履职的技术保障和依据。

由于社会分工日益细化，消费者在产品认知方面不可能面面俱到，监管部门便制定了相关标准和规范。而检测，就是通过对产品进行技术验证，来揭示产品是否符合标准及规范。所以，检测行业确保了衣食住行等用品安全，促进人类社会朝良性发展。

目前，检测行业分为政府检验检测、企业内部检测及第三方检测。其中，第三方检测凭着独立、公平、公正等优势，正日益成为检测领域的主流。

随着技术进步、产品更新换代加快和国际分工深化，全球检测行业近年来保持了15%左右的快速增长。近年来全球检测行业保持着较快的增长速度，2016年，全球技术检测市场规模达12000亿元以上。我国目前共有国有及国有控股15000多家，近三年来，民营检验检测机构保持高速增长，数量年均增长超过30%，营业收入年均增长超过17%；外资检验检测机构在华业务发展迅速。这表明，民营机构成为推动检验检测市场发展的生力军。

中国的检测机构主要分布在质量监督检验检疫、卫生、建设、环境保护、交通、农业等部门检验检测认证属于高技术服务业，其大力发展对于推动结构调整、促进产业升级具有重要作用。我国检验检测服务业已覆盖建筑工程、环保、卫生、农业、质检、食品、药品、机械、电子、轻工、纺织、航空、国防等国民经济各个领域。在国内经济下行压力增大、增速放缓下，检测行业将有望保持稳定增长，对国民经济发展做出重大贡献。从这点来看，检测行业未来前景良好。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国质量检验协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个检测行业的市场走向和发展趋势。
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