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█ 报告简介
中央空调系统由一个或多个冷热源系统和多个空气调节系统组成。采用液体汽化制冷的原理为空气调节系统提供所需冷量，用以抵消室内环境的热负荷；制热系统为空气调节系统提供所需热量，用以抵消室内环境冷负荷。制冷系统是中央空调系统至关重要的部分，其采用种类、运行方式、结构形式等直接影响了中央空调系统在运行中的经济性、高效性、合理性。
2016年中国中央空调市场的整体容量约为750亿元，同比2015年度增长超过10%。不仅在增速方面创下近五年新高，在整体容量方面也创造了历年之最。从品牌市场占有率可以看出，整体市场前十二大品牌(格力、美的、大金、海信日立、海尔、约克品牌、麦克维尔、开利、特灵、东芝、天加、顿汉布什)的占有率达到81.9%，同比2015年度提升0.4个百分点。在区域方面，由于家装零售市场整体容量的增长，华东地区在整体市场中的占比进一步提升，2016年度占比达到38.7%，占比提升的还有西南和华中。而华北则是降幅最大的地区，主要原因在于工程配套方面的巨大下滑以及家装零售市场增幅低于全国平均速度，此外，庞大的煤改电业务也耗费了众多品牌的精力。
细分市场来看，家用中央空调领域成绩最为亮眼。这主要是因为政府项目、商业地产、工业等仍处于低迷阶段，家装成为中央空调企业发展重点，加速了家用中央空调扩张。品牌格局方面，国产中央空调品牌依旧强势，正式完成了从无到有、从弱到强的蜕变。在国家公共建设项目上，如高铁、地铁，外资品牌身影难觅，国产中央空调品牌“一统天下”。国产中央空调企业能够完成逆势，主要原因是近年来我国制冷技术突飞猛进，产品性能得到大幅改善。另外，国家公共建设项目普遍利薄，而要求又复杂，外资品牌履约成本高，从而给国产品牌腾出了空间。不过，在机场等领域，仍以外资品牌为主，我国中央空调品牌还有提升的空间。

总体来说，我国中央空调市场还有很大增长空间。一方面城镇化不断深入，潜在市场需求持续释放;另一方面，基建投资建设维持高位，批复机场、港口、城市轨道交通等项目日益增多，对中央空调的需求有望保持稳定增长。此外，当前全球经济进入绿色、低碳经济时代，以节能环保产品为主的中央空调企业拥有较大的竞争优势，市场将陆续淘汰一批高耗能的产品，节能环保占据市场主流。

本报告利用三胜产业研究中心长期对中央空调行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、住建部、中国制冷空调工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个中央空调行业的市场走向和发展趋势。
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