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█ 报告简介
燃烧器，是使燃料和空气以一定方式喷出混合燃烧的装置统称。燃烧器按类型和应用领域分工业燃烧器、燃烧机、民用燃烧器、特种燃烧器几种。燃烧器作为一种自动化程度较高的机电一体化设备，从其实现的功能可分为五大系统：送风系统、点火系统、监测系统、燃料系统、电控系统。燃烧器的目标群体广泛，有锅炉、冶炼炉、熔炉、热处理等领域，和热能有关的行业，燃烧系统是必不可少的。中国燃烧器技术领域历史发展相对于欧洲等工业发达地区相对较短，有五至六年时间，生命力旺盛，市场处于上升期，生产稳定增长，再加之国民和政府对环保的关注，燃烧器的设计主要趋向于排放和效率水平的提高。

到目前国外公司已成功开发并推广应用了包括预混燃烧、低氮燃烧等技术在内的常规燃料和非常规燃料一体式、分体式燃烧器系列产品，单机最大功率分体式达到93MW，整体式达到14MW。通过采用烟气外部再循环技术、烟气内部再循环技术、燃料分级或者空气分级燃烧技术、烟气脱硝技术、预混燃烧+无焰燃烧等技术，使燃烧器氮氧化物（NOX）和锅炉氮氧化物排放最低达到5/10 mg/m3左右。

我国燃烧器技术发展与欧洲等工业发达地区相比历史较短，仅有十五、六年时间，尽管从仿制开始但起点较高，“十三五”期间更是进入了发展上升期，产品品种增加很快，产品质量也有很大提高，生产应用稳定增长特别是非常规燃料燃烧器。国内燃烧器厂家大多数是小企业，多数厂家没有创新，这也是国内大多数厂家无法对抗进口燃烧器的原因。进口燃烧器偏向于价格高，做工精美，高效环保，节能减排，但多数不适合国内厂家使用。国产燃烧器价格低、维修简单，售后服务完善，目前在国内市场份额正逐步提高。特别是在排放低于30mg的超低氮燃烧器市场已经超过进口品牌。

国内的燃烧器距国外还有一定的实力差距。在低氮燃烧与低氮排放方面。国内燃烧器企业才刚开始涉及，锅炉制造企业因对燃烧器这个行业根本没有涉及，更不用说开展对低NOX燃烧的研发了；在油气燃烧器研发能力和手段方面。在欧美等发达国家，每个燃烧器制造商都有自己的试验研发中心，为燃烧器技术的发展提供了有力支撑。放眼我国的前十名制造商，除个别企业有些简陋的试验台架，大都缺乏完备的、科学的试验设备和手段以及相关的技术研发专业人才。就是在相关高等学校也缺乏这样的研究手段；在燃烧器产品生产营销方面。国外大型燃烧器厂商已经实现了大批量生产，从零部件的采购和制造成本控制以及营销推广等都有非常大的优势，导致国产常规燃料燃烧器在市场上竞争力明显不足，目前国内燃烧器企业都以非标产品作为市场突破口，很难形成大规模批量生产。
燃烧器从开始使用到现在的多样化形式，走过了漫长的历程。从早期熔炉和烤炉简单装配的几套空气与燃气开口，到本森发明的预混燃烧器，及后来类似的喷嘴混合燃烧器，和现在为满足不同的特种燃烧器。燃烧器在理论及结构上都发生了深刻的变化，在很大程度上促进了现在工业的发展。为了满足不同工艺的要求，人们设计了各种各样的燃烧器，并且随着燃气工业的发展，又不断地创造出新型的燃烧器。未来燃烧器的发展方向将更加依赖于工业与环境的需求。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国电器工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个燃烧器行业的市场走向和发展趋势。
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