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█ 报告简介
公务航空，专指使用专用飞机为企业提供商务旅行的航空服务。专用飞机可以是企业自己或者租赁的，也可以是包机。但就像企业的商务用车一样，通常只有企业自用或者租赁的专用飞机，才能随时可用，实现企业商务目的。
在国内，许多人对公务航空可能还不太熟悉，但在国外已成为政界要人往来、商贸活动越来越受欢迎的交通手段之一。由于公务航空公司或私人营运的公务机不受航班时间的限制，不受目的地的限制，因而有很好的行程灵活性、时间保证性和乘坐隐私性。这越发显示出公务航空的独特作用。

为了更好的满足商业竞争的需要，现在公务航空一方面使其飞行性能向大型客机靠拢，出现了一些航程远、速度快的洲际飞行公务机，另一方面向舒适性，甚至豪华型发展，有的还配备了各种办公设备，使飞机实际上成为一个飞行办公室。

近几年中国经济发展迅速，中国高净值人群的数量全球第二，仅次于美国，这类人非常需要用公务机完成商务和社交的目的。此外，国内国际政策的支持，也对公务机市场形成积极作用。比如购机审批程序简化、飞行许可申请用时减少、空管部门效率提高等。但另一方面，在中国公务航空市场快速发展的背后，也凸显出一些问题，如飞机进口关税和增值税过高，一线城市机场起降时刻紧张，二三线城市机场资源过少，公务机使用费过高等，是制约中国公务航空发展的因素。
随着近几年中国公务机市场的发展，中国客户已经从以前的只买新飞机，过渡到开始慢慢接受二手飞机，更有一些中国客户开始销售自己的在役飞机。二手公务机在售是正常现象，并不代表中国客户不需要公务机了，而是由于如公司业务变更、个人需求变更等各种各样的主客观原因，需要更换或出售公务机。在国际市场上，有一个普遍的通论：5%-6%的二手公务机在售是正常的市场现象，如果<5%则代表市场偏紧，如果>6%则代表市场疲软。中国市场目前有近600架公务机，只有10-20架二手公务机在售，这个现象是正常的。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国航空运输协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个公务航空行业的市场走向和发展趋势。
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