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█ 报告简介
我国的混凝土泵车行业经过20多年的发展，就成为了全球最大的混凝土泵的国家。在工程机械销售低迷的时期，绝大多数的机械都在市场上持观望态度。但混凝土机械却在工程机械状态不好的时期逆势而发，无论是在销售量，还是在新品的研发程度上，都独具一格。混凝土泵车随着大部分工程的开工，市场投入量和销售量显现出一种不同的趋势。我国混凝土机械十几年的迅猛发展，这也预示着混凝土泵车的技术将会拥有前景广阔的舞台，将成为工程机械行业领域众人关注的明日新宠。而混凝土泵车底盘也将呈现多元化。

近年来，随着混凝土泵送技术的产业化，我国的泵车市场占有率将赶超国外品牌，由以前的10%转变为90%，从而主导了我国的混凝土泵车市场。其中，三一和中联的泵车就占据了国内市场的大半份额，成为国产泵车的一线品牌和全球瞩目的长臂架、大排量泵车制造企业。目前，我国混凝土泵车生产企业已超过10余家，年总生产能力600辆混凝土泵车国产化的趋势也在愈加强化。中国臂架式混凝土泵车近年来有了快速的发展，在产品的稳定性和工艺方面，虽然还不如国外，但在性价比、售后服务等方面，我国的产品具有明显的竞争优势，且更加符合国内的实际施工情况。

如今，混凝土机械已经成为工程机械中的一大亮点。目前混凝土泵设备在各大施工单位已经得到广泛应用，很多施工方都通过混凝土泵来提高混凝土的输送效率。随着城市化进程的加速，混凝土泵在施工中的用场也越来越大。近年来，我国的基础设施建设的持续发展拉动了国内商品混凝土行业腾飞。施工规模及范围的不断扩大更加促进了工程机械以及相关混凝土输送机械的高速发展，为混凝土泵车的发展提供了较大的市场空间。尤其是在政策支持下混凝土泵车领域市场前景无限。随着新农村建设步伐的加速，农村市场也越来越青睐小型工程机械。小型混凝土泵设备在城镇建设中的发展前景广阔。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国混凝土行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个混凝土泵车的市场走向和发展趋势。
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