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█ 报告简介
电子货架标签系统，是一种放置在货架上、可替代传统纸质价格标签的电子显示装置，每一个电子货架标签通过有线或者无线网络与商场计算机数据库相连，并将最新的商品价格通过电子货架标签上的屏显示出来。电子货架标签事实上成功地将货架纳入了计算机程序，摆脱了手动更换价格标签的状况，实现了收银台与货架之间的价格一致性。近几年，以互联网为基础的数字化、智能化管理以及围绕用户体验的线上线下融合发展成为零售业新的发展趋势，也催动了线上线下系统解决方案的发展。电子货架标签（ESL）能够降低人工成本，实行无纸化管理，帮助实体店完成线上线下促销同步，价格实时改变，实现多样化营销策略。零售业应用电子货架标签已成为全球发展趋势，产业潜力较大。
从中游电子货架标签的系统架构来看，电子货架标签的系统架构本身存在一定的技术难度。目前全球提供解决系统解决方案的有瑞典Pricer公司、法国SES公司和汉朔科技等为数不多的几家公司。从下游来看，2016年电子纸货架标签全球出货量达到2,350万片，其中点矩阵电子纸货架标签为1,700万片，段码电子纸货架标签为680万片。预计2022年电子纸货架标签将达到9763万片，且点矩阵电子纸货架标签的比重将会更高。

电子货架标签产业链上游产能高度垄断，下游组网技术难度大。电子货架标签的产业链上游主要为电子纸膜片的研发与生产，目前全球电子纸膜片仅有元太科技和广州奥翼等少数几家公司能够量产，产能高度垄断。电子货架标签的产业链中游主要是电子标签模组，由屏幕、控制电路以及无线、红外传感芯片等共同构成，由于众多触摸屏、显示模组厂都能做，技术门槛和资金门槛相对较低。电子货架标签的产业链下游主要是进行系统架构的搭建。目前提供解决方案的有瑞典Pricer公司的红外方案、法国SES公司的低频方案和汉朔科技程度2.4GHz方案等。目前电子货架标签在永辉、物美、1919网、百联、天虹、步步高、京客隆、大润发、欧尚、名创优品等国内主流零售企业以及盒马鲜生等全渠道模式超市得到比较多的应用。随着新零售业态的逐渐形成，电子货架标签市场会出现集中大规模的应用，从而开启庞大的市场空间。
我国电子货架标签企业收益不仅仅体现在产品销售方面，更是体现在后期的合作运营服务方面的收益。我国电子货架标签行业的商业模式主要以下几点：电子标签顶层服务运营商（以下简称ESL运营商）构建云平台，数据基础是超市、商场商品的价格信息和用户网购行为数据，通过为每个用户构建个性化数据库提供精准营销。可能的商业模式有：1、和超市合作构建全新的快消品网购模式，ESL运营商负责网购平台构建，线下超市提供配送；2、和商场合作将线下购物体验和网购优惠便利结合；3、基于用户购物行为的大数据为生产厂家提供服务；4、与超市、商场合作供应链金融；5、在用户端打造基于购物的社交网络。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国电子信息行业联合会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个电子货架标签行业的市场走向和发展趋势。
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