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█ 报告简介
衡器是利用胡克定律或力的杠杆平衡原理测定物体质量的。通过衡量物体的重量（所受重力的大小）来测定该物体质量的器具。某些衡器习惯上称为秤。衡器广泛应用于工业、农业、商业、科研、医疗卫生等部门。在技术发展方面，多年以来，中国都是以机械衡器为主，20世纪80年代开始扩大对电子衡器的使用和对大型自动衡器的研制，中国现已能够独立设计制造精度高、运行快、计量准确的各种电子衡器。由于科技高速发展和应用水平提高，衡器产品数字化、集成化、网络化、智能化将成为世界衡器工业的发展方向和重点。

衡器制造，指用来测定物质重量的各种机械的、电子的或机电结合的装置或设备的生产。根据国家统计局制定的《国民经济行业分类与代码》，衡器制造业（C3577）隶属于轻工业中的通用设备制造业（C35）。2015年10月中国衡器制造出口交货值219,105.00千元，同比增长2.93%；2015年1-10月中国衡器制造出口交货值2,424,634.00千元，同比增长10.01%。2016年衡器制造行业规模（2000万元）以上企业数量约150家，实现销售额253亿元，同比增长13.02%；实现产品销售利润31亿元，同比增长5.75%；利润总计为22亿元，同比增长12.44%。

中国衡器制造行业的中低端产品市场已处于饱和的状态，而在应用高技术含量的先进衡器方面，国内还处于依赖进口解决供应的阶段，因此行业未来扩展的方向主要集中在高技术含量的高端产品市场。相应地，国内衡器制造企业之间的竞争将更侧重于技术方面的较量。同时，随着跨国企业的不断进入，国内企业也将面临着更加严峻的挑战，国内衡器制造行业的竞争也将更加激烈。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国衡器协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个衡器制造的市场走向和发展趋势。
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