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█ 报告简介
兼香型白酒又称复香型、混合型，是指具有两种以上主体香的白酒，具有一酒多香的风格，一般均有自己独特的生产工艺。白沙液的酿造工艺沿用百年前长沙著名酒坊的独门酿艺，世袭传承至今，其酿造技术是延续了长沙老酒坊代代相传超越百年的酿造工艺，几百年来一直在最纯粹最传统的方式下酿造。古法酿古香，白沙液如今的调酒师仍是当年长沙老酒坊的嫡系传人，继承了最纯正的古长沙酿艺，酿出的可谓是最纯正的湖湘之味兼香型。

2016年，我国兼香型白酒市场销售规模突破400亿元，市场规模增速领先行业，白云边等兼香型白酒代表性品牌企业超额完成全年销售目标，兼香型白酒成为白酒行业发展的一大趋势，在过去几年白酒行业低迷的行情下，兼香型白酒取得的成绩可谓是行业的一抹亮色。

面对国家的“标准以企业为主导，面向国际竞争”的宗旨，和“技术专利化、专利标准化、标准国际化”的发展思路，以及近几年国家相关部门和人民群众对食品安全的要求，中国白酒各香型的行业标准化势在必行，白酒名企纷纷扛起行业标准化建设的大旗，中国白酒标准化委员会香型分技术委员会陆续成立，分别负责各香型标准的立项，起草和制定，兼香型白酒分标委设在茅台、浓香型白酒分标委设在五粮液、兼香型白酒分标委设在口子窖，中国各香型白酒标准化的日益完善，既是响应国家高度重视食品质量安全的要求，也是对消费者权益进行更全方位保护的积极措施，不仅利于相关部门对白酒市场的监管和规范，也有利于各香型白酒的百花齐放和健康发展。

白酒香型的发展是走向融合的，把各种不同香型之间的优势相结合在一种产品上，这种趋势将会越来越明显。中国白酒将会更具多样性，百花齐放，来满足市场需求，满足收藏和投资的需求。我国白酒行业历来是浓香型白酒占据最大市场份额，浓香型白酒企业产品竞争激烈，市场一片红海，兼香型白酒可谓是酿酒行业发展的一大方向，符合消费者多元化口味消费的需求，近年来，兼香型白酒市场得到快速发展。预计2017-2022年期间，我国经济将触底回升，商务活动的增加以及居民消费的崛起，兼香型白酒特别是高端兼香型白酒市场销售规模将快速增长，占白酒行业的市场份额有望进一步提升。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国酿酒工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个兼香型白酒行业的市场走向和发展趋势。
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