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█ 报告简介
浓香型白酒也称泸香型、窖香型白酒。它的产量占我国大曲酒总量的一半以上，浓香型大曲白酒一般都采用续楂法酿造，混蒸混糟、老窖续楂是其典型特点，工艺类似于老五甑操作法。当然，各地名优酒厂常根据自身产品的特点，对工艺进行适当的调整。要提高浓香型白酒产品质量，就需要对影响浓香型白酒产品质量的生产工艺和重要因素进行全面的质量技术控制，才能达到现代质量的要求。

浓香型白酒也称泸香型、窖香型白酒。它的产量占我国大曲酒总量的一半以上，浓香型大曲白酒一般都采用续楂法酿造，混蒸混糟、老窖续楂是其典型特点，工艺类似于老五甑操作法。当然，各地名优酒厂常根据自身产品的特点，对工艺进行适当的调整。要提高浓香型白酒产品质量，就需要对影响浓香型白酒产品质量的生产工艺和重要因素进行全面的质量技术控制，才能达到现代质量的要求。

眼下白酒香型的品种出现分化，有浓香、酱香、浓酱兼香、清香型以及馥郁香型等几大类，但这几类香型经过互相融合，又演变为十余种细分香型。浓香型白酒在市场收入上处于绝对的领导地位，而酱香和清香型白酒则分别占9%和8%，其他香型则占5%。

国家统计局关于主要香型白酒销售收入及其分布的统计结果表明，无论是从产业产量竞比、行业发展数据对比、社会消费指数统计，还是从商超、烟酒店、小卖部、酒肆夜摊、乡镇集市、电商网店、人情往来等市场表现来看，浓香白酒都是消费市场当之无愧的绝对主流，无论在“浓粉”数量上还是在购买频次上都是其他香型望尘莫及的。
近年，虽然浓香型、酱香型和清香型白酒都有较快增长，但浓香型白酒优势更明显，一直占据白酒消费市场约70%的份额，这是市场选择的客观结果。据权威检测发现，多粮浓香型白酒中的酒体更丰满、香味物质成分更丰富，能给消费者带来更多享受。中国酒业泰斗级人物、著名白酒专家高景炎曾经说过，浓香型白酒中复合香多粮发酵型产品越来越多，单粮发酵纯浓香的产品却在减少，这是目前白酒市场发展走势。虽然在香型多元化的冲击下导致浓香型白酒市场份额被蚕食，但是，浓香型在未来很长一段时间内依然是白酒市场的绝对主流。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国酿酒工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个浓香型白酒行业的市场走向和发展趋势。
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