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█ 报告简介
摩托车，由汽油机驱动，靠手把操纵前轮转向的两轮或三轮车，轻便灵活，行驶迅速，广泛用于巡逻、客货运输等，也用作体育运动器械。从大的方向上来说，摩托车分为街车，公路赛摩托车，越野摩托车，巡航车，旅行车等。
2016年，摩托车行业共产销1682.08万辆和1680.03万辆，同比下降10.68%和10.75%。与2015年相比，降幅缩小了1个百分点。通过以上数据不难看出，中国摩托车行业通过转型升级，正逐步趋向平稳发展。

2016年12月，摩托车行业产销量为156.95万辆和157.86万辆，环比增长1.04%和5.67%，同比下降3.15%和1.33%。其中，二轮摩托车产销138.36万辆和140万辆，环比增长1.43%和7.31%，同比下降4.14%和1.25%。三轮摩托车产销18.58万辆和17.86万辆，环比下降1.81%和5.62%，产量同比增长4.92%，销量同比下降5.62%。

2016年1~12月，二轮摩托车产销1473.44万辆和1472.78万辆，同比下降11.33%和11.31%；三轮摩托车产销208.64万辆和207.25万辆，同比下降5.8%和6.52%。

现代摩托车产业引进了大量先进技术。如哈雷－戴维森公司1998年推出的FLHRC-1型摩托，发动机采用了世界顶级汽车发动机技术——燃油喷射装置，不仅提高了动力性，而且更适合当代社会的环保需求，成为21世纪摩托车的先行者。而光通信电子控制系统、雷达测距自动控制系统、电子地图导向系统、声波电子消声系统等高新技术在一些概念摩托车中的运用，则使现代摩托车变得更加完美，更加具有震撼力。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国汽车工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个摩托车行业的市场走向和发展趋势。
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