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█ 报告简介
电动摩托车是电动车的一种，用电瓶来驱动电机行驶。

电动摩托车的组成包括：电力驱动及控制系统、驱动力传动等机械系统、完成既定任务的工作装置等。电力驱动及控制系统是电动车的核心，也是区别于用内燃机驱动车最大不同点。电力驱动及控制系统由驱动电动机、电源和电动机的调速控制装置等组成。电动摩托车的其它装置基本与内燃机的相同。

电摩产品对配件规格、品质的要求较一般电动自行车高，由此也决定了电摩产品整体价格高于一般电动车。目前市场在售电摩产品终端主流销售价格在2500—3500元左右，消费者接受程度高的销量价格也基本与此吻合。

电摩的主要消费群体为中青年男女，因此，电摩产品的塑件造型、模具越来越个性化，时尚、动感、靓丽外观的车款是电摩市场的主流，而传统的经典、稳重、实用的电摩车款也同样具有较大市场。电摩产品的消费群体特征决定了消费者对电摩产品价格的接受程度，一方面，对于追求高品质产品的年轻男女来说，他们对价格的敏感度并不高，因此高价位电摩产品在他们之中存在较大市场；另外，对于追求实用、耐用的中年消费群体来说，花费较高价格购买一辆货真价实的电摩产品用以代步或载人、载物，已经列入了其家庭的日常支出预算中。
在利润方面，电摩产品由于整体价位较高，无论是生产周期，还是成本、物流费用等都与普通电动车产品有较大区别，因此，利润空间也更大。一般来说，一辆2500—3500元价位的电摩产品，其利润为300—500元左右。

受价格竞争等因素的影响，电动车产品的利润空间被极具压缩，在这种销售环境下，渠道商也更愿意销售利润空间大的电摩产品，同样，企业也将加大高端电摩产品的开发与生产作为一项重要工作推进。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国电动车协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个电动摩托车行业的市场走向和发展趋势。
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